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Apresentacao

presente obra se propde a fazer uma leitura sobre o papel da

fotografia como nova narrativa visual na Internet, levando-

se em conta a crescente participa¢ao do design nesse fluido
limite espacial. Tanto a estética quanto a linguagem do fotojorna-
lismo passam por uma transformag¢ao, com novas possibilidades de
leitura e interatividade.

Nesse cendrio, a relagdo entre o leitor e a imagem deixa de se
limitar a linearidade do papel. Novas técnicas e tecnologias desafiam
os produtores de imagens, editores e designers de meios de comu-
nica¢do, que se adaptam a essas transformagdes e constroem uma
nova linguagem fotogréfica. Os blogs, por exemplo, apresentam al-
ternativas de linguagem, e a fotografia é protagonista como forma de
expressao grafica e informativa.

Com a Internet, praticas multidisciplinares sdo adotadas no jor-
nalismo online. O design e areas afins unem esfor¢os na construgao
de contetido interativo. A convergéncia emergiu, dando um novo
foco para o jornalismo, que ficou mais visual. A fusdo de linguagens,
como a fotografia e video, ja pode ser percebida na cobertura noti-
ciosa, resultando em documentdrios multimidia interativos.

E a informagdo entregue em novo formato, com o design gréfico
contribuindo para deixd-la mais clara e acessivel ao usudrio. Ao longo
desta pesquisa, além da revisdo bibliografica, foram realizadas entre-
vistas com especialistas, profissionais das areas do design e fotojorna-
lismo. Observou-se que veiculos de comunicagdo assimilam essas mu-
dangas e incorporam as novas técnicas aos projetos desenvolvidos.
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Introducao

Com o advento da era digital, a estética e a linguagem do foto-
jornalismo estdo passando por transformagdes. A relagao do leitor
com a imagem deixa de se limitar ao papel e surgem novas possibili-
dades de apreensao das informagdes e interatividade.

O caminho entre a produgao fotografica e o internauta passou
a exigir uma nova mediagdo. Historicamente coadjuvante ao texto,
a fotografia sai do papel. A Internet possibilita a construgao de uma
narrativa visual diferente, em que a fotografia ¢é elevada ao status de
protagonista como forma de expressdo grafica e informativa. Nesse
processo, a atuagao dos profissionais envolvidos na concepgao grafi-
ca dos veiculos de comunicagdo ganhou maior relevancia na missao
de facilitar o fluxo das informagdes.

O desenvolvimento tecnoldgico possibilitou a convergéncia
de linguagens, resultado da parceria entre profissionais de
dreas afins — a exemplo do jornalismo e design — para o
desenvolvimento de projetos jornalisticos voltados a web.



A convergéncia tecnoldgica' é também o resultado da
convergéncia cultural’, enfim, da globalizag¢do. Em fase de
modelagem, a midia contempordnea é influenciada por
diversas tendéncias, muitas delas conflitantes e contradi-
torias: “ao mesmo tempo em que o ciberespago substitui
algumas informacgoes tradicionais e gatekeepers culturais,
ha também uma concentragio de poder inédita dos velhos
meios de comunicagdo” (JENKINS, 2008, p. 276).

Com a evolugdo da Internet, surgiram projetos multimidia que
concentram profissionais do jornalismo, design e cinema. Um exem-
plo é o MediaStorm, com um acervo de videos premiados que privi-
legiam a fotografia como suporte narrativo. Mesclando imagens fixas
e em movimento, os videos sao produzidos por fotojornalistas, com
o suporte de uma equipe multidisciplinar. Esse serd o formato das
empresas jornalisticas, formadas por profissionais que conhecem e
dominam diferentes linguagens, mas também constituida por espe-
cialistas que possam oferecer solugdes que atendam a demanda desse
novo publico avido por informagao.

O pesquisador Richard Gordon’ acredita que, no futuro, nas orga-
nizagdes midia convergente, os jornalistas serdo os que estardo melhor
capacitados a conduzir as inovagdes e tornarem-se os lideres do ama-
nha. Nao que, necessariamente, o jornalista precisara saber fazer tudo
— relatorio, escrever, tirar fotos, filmar e editar video, e apresentar as suas
histérias na Internet. Mas, havera sempre a necessidade de especialistas
que saibam fazer uma coisa muito bem. (GORDON, 2003, p. 72).

Torna-se, entdo, relevante analisar as perspectivas da fotografia
em ambos os campos de trabalho - jornalismo e design. Jornalista

1 Combinagdo de fungdes dentro do mesmo aparelho tecnoldgico (JENKINS, 2008).

2 Mudanga na logica pela qual uma cultura opera, com énfase no fluxo de contetidos
pelos canais midiaticos (JENKINS, 2008).

3 Professor e diretor do departamento de inovagdo digital na universidade Medill, em
Chicago.



por formagao e fotojornalista por op¢ao, nos tltimos anos percebo
que a imagem ndo cabe mais em si. Antes contida em apenas um
fotograma, a informagdo ganha mais espago nas paginas da web?,
seja por meio de um link ou por um formato inédito, que permita re-
velar mais do que a imagem publicada na edi¢ao impressa do jornal
ou da revista. A tecnologia é democratica e libertaria, mas é preciso
compreendé-la melhor para apreendé-la.

No impresso, a imagem deve conter em um unico frame toda
informacao, de forma clara e objetiva. Ja o mundo virtual permite ao
fotégrafo explorar outras nuances, que revelam detalhes importantes
da histdria. Na Internet, a linguagem visual é aplicada a outro supor-
te, a tela do computador, e ainda dispositivos méveis como os tablets.
No jornalismo online, é o designer quem aplica as ferramentas neces-
sarias para dar destaque & informacéo visual, tornando-a mais clara
e objetiva. Estamos imersos em um bombardeio de imagens, que se
confundem umas com as outras, o que dificulta a compreensao. Co-
nhecer a comunicagdo visual pode ser comparado a aprender uma
lingua, um cédigo que faga sentido para um universo de pessoas.

Hé poucas duvidas de que o estilo de vida contemporéneo te-
nha sido crucialmente influenciado pelas transformagdes que nele
foram instauradas pelo advento da fotografia. Em textos impressos, a
palavra é o elemento fundamental, enquanto os fatores visuais como
o0 cendrio fisico, o formato e a ilustracdo sdo secundarios ou neces-
sarios apenas como apoio. Nos modernos meios de comunicagao
acontece exatamente ao contrario. O visual predomina, o verbal tem
a fungdo de acréscimo (DONDIS, 1993, p.12).

Antes do surgimento da fotografia, o texto era o principal ele-
mento na comunicagdo. Com a popularizagio do design e a ascen-
sao dos recursos graficos, a imagem passou a dividir com o texto o
protagonismo nesse processo. Hoje, na web, comega-se a perceber que
a fotografia ndo termina em si. Para comunicar ¢ preciso estabelecer

4 World Wide Web .



relacdes, para que a mensagem transmitida seja mais intencional que
causal. Cabe ao designer organizar todos os componentes da mensa-
gem transmitida. A mensagem pode ser dividida em duas partes: a in-
formagao propriamente dita, transportada pela mensagem, e o suporte
visual, que é o conjunto de elementos que torna visivel a imagem.

Esses elementos ou partes devem ser coerentes com a informa-

¢do para que ndo seja redundante ou cause ruido, ja que o design
incorpora elementos das areas visuais. Sao elas: a textura, forma, es-
trutura, médulo e movimento (MUNARI, 1997). Destaquemos trés
dos elementos conceituais:

1. Textura: o que ¢é definido pelos americanos como texture
pode ser denominado de grao (no sentido de granulosida-
de) nas varias superficies das paredes, como serilhado nas
chapas metalicas, como urdidura nos tecidos. No italiano
utiliza-se a palavra texture, assim como se usa a palavra de-
sign, por intraduziveis.

2. Forma: geométricas e organicas. As formas basicas sao o cir-
culo, o quadrado e o tridngulo equilatero. Por definicao do
Diciondrio de Filosofia (JAPIASSU e MARCONDES, 2006, p.
81), a forma ¢ aquilo que, na coisa, ¢ inteligivel, podendo ser
conhecida pela razao (objeto da ciéncia): a esséncia, o “defini-
vel”. A matéria é considerada como um substrato passivo que
deve tomar forma para se tornar tal coisa. Matéria e forma s6
podem ser dissociadas pelo pensamento.

3. Estrutura: conjunto de elementos que formam um sistema, um
todo ordenado de acordo com certos principios fundamentais.
A forma ou modo de ordenagio desse sistema, considerado em
abstrato (JAPIASSU e MARCONDES, 2006). A principal ca-
racteristica de uma estrutura é modular um espago, dando-lhe
uma unidade formal. Observada com uma lente de aumento,
uma textura pode ser vista como estrutura. Que, por sua vez
reduzida, até o ponto que ndo se reconheca mais o mddulo,
podera ser identificada como textura (MUNARI, 1997).



Se a comunicagdo visual atinge nossos sentidos, ela tam-
bém pode ser considerada um ruido. Cabe ao designer or-
denar essas mensagens para que a informagdo chegue ao
receptor de forma coerente. O fotdgrafo estabelece o pri-
meiro contato com o real e o designer as organiza grafica-
mente. Considerar a imagem como uma mensagem visual
equivale a considerd-la como uma linguagem. Expressi-
va ou comunicativa, é possivel admitir que uma imagem
sempre serd uma mensagem para o outro, mesmo quando
esse outro somos nos mesmos (JOLY, 1996, p. 55).

Tanto os meios de comunicagdo como os profissionais do foto-
jornalismo comegam a perceber o potencial da plataforma online e
investem em projetos que congregam o conteudo com o design gra-
fico. O editor de fotografia da Folha de S. Paulo, Gustavo Roth’, ex-
plica que, logo que a Internet surgiu, era comum a disputa dos foto-
jornalistas pela “foto de capa” Hoje esses profissionais entendem que,
além da fotografia para a primeira pagina, devem trazer fotos para a
construcdo de uma narrativa mais apropriada para a Internet, varios
frames que contenham a histdria sob diferentes pontos de vista.

No modelo tradicional de midia impressa, essa pratica ¢é rara,
pois o fotojornalista concentra um grande nimero de pautas a serem
cumpridas em um expediente de trabalho. J4 na Internet, sdo desen-
volvidos projetos com caracteristicas especificas da midia interativa,
utilizando linguagem adaptada a plataforma online — o que demanda
uma maior dedicagdo e tempo por parte do profissional. Podemos
comparar o modelo aplicado na web ao género picture stories, des-
crito por Sousa (2004, p. 129). As picture stories usualmente retinem
cinco tipos de fotografias: (1) planos gerais globalizantes em que par-
ticipam os principais elementos significativos, (2) planos médios e de
conjunto das agdes principais, (3) grandes planos e planos de porme-

5 Entrevista concedida para esta pesquisa em 15 de julho de 2011, na sede da Folha de
S. Paulo, em Sao Paulo.



nor de detalhes significativos do meio, dos sujeitos e das agdes, (4)
retratos dos sujeitos, em close-up (grande plano) ou noutros planos,
como o plano americano (corte acima dos joelhos) e (5) fotografia
de encerramento.

Os planos gerais globalizantes devem procurar situar o
observador e mostrar-lhe, de preferéncia numa tnica
imagem, a esséncia da histéria. O motivo ou o sujeito
fotogrdfico principal devem surgir no contexto da situa-
¢do e/ou da acgdo. Os planos médios e de conjunto das
acgoes principais devem traduzir a dindmica da histo-
ria, as pessoas a falar e a interagir umas com as outras,
os comportamentos que assumem, etc. Os retratos devem
procurar filiar-se na fotografia candida, surpreendendo
as personagens principais nos instantes em que deixam
cair as mdscaras e revelam, sem dar por isso, tragos in-
teressantes ou caracterizantes da sua personalidade. Sdo
fotografias que ajudam a simbolizar a situagdo do retra-
tado, particularmente as mais detalhadas, como o close-
up. Os grandes planos e os planos de pormenor podem
servir para emocionar, além de contribuirem para dar
ritmo e narratividade a histéria, nomeadamente quan-
do se integra a mesma no layout. A fotografia de encer-
ramento deve sumariar a esséncia da historia que foi
contada e fechd-la com chave de ouro. No meio de tantas
fotografias-tipo, quando fotografa, o fotojornalista deve
esforcar-se para imaginar como é que a sua histéria vai
ser contada e, portanto, como é que ela vai ser paginada
(SOUSA, 2004, p. 129 e 130)

Sousa considera que neste género jornalistico a historia deve ter
inicio, meio e fim, e cada plano escolhido tem um objetivo especifico
dentro da construgdo narrativa. Na Internet, o trabalho do fotogra-



fo tem a interferéncia direta de outros profissionais, a exemplo do
designer, que formata o projeto de acordo com o objetivo, as carac-
teristicas e o projeto gréafico. A histdoria ainda pode ser ordenada ou
reordenada pelo editor de fotografia e da editoria em questdo, com o
objetivo de adequar-se ao projeto maior. Na Internet, as coberturas
de grandes acontecimentos reunem trabalhos de varios fotdgrafos
compondo uma unica narrativa.

Para o editor-adjunto da editoria de arte da Folha de S. Paulo,
Mario Kanno®, os veiculos de comunicag¢do ainda estdo muito “fo-
cados nos moldes da midia impressa”. Ele’ considera que as mudan-
cas percebidas ainda sao muito recentes para serem assimiladas pela
grande imprensa e na formagdo dos profissionais nas universidades.
Faltam investimentos em tecnologia. “Os equipamentos, sistemas,
softwares, tecnologia sao caros e estdo sempre mudando. O dinheiro
da imprensa ainda esta no papel, da publicidade, os assinantes ainda
estdo no papel. A gente ainda nao achou uma forma de ganhar di-
nheiro na Internet’, reforca.

Kanno analisa com parcimdnia e ressalvas a transicao do jor-
nalismo impresso para o online. Ele questiona o que ha de novo na
Internet, considera ter dificuldade em identificar o que é novo de
verdade e ndo ¢ “um pulinho tecnolégico”. Kanno comenta que mui-
to do que se faz na Internet, era feito no papel desde os anos 40. O
editor-ajunto cita foto 3D e foto 360 graus como exemplo novidade
tecnoldgica relacionada a fotografia. “Agora o slideshow, nao tem no-
vidade. E um 4lbum. O 4lbum que minha avé tinha na casa dela. E a
mesma coisa’, compara.

O profissional considera que a mudanga estd expressa na constru-
¢do da narrativa colaborativa na Internet e sua organizagao nas midias
sociais. “A novidade é que agora vocé pode pegar esse album da avo e

6 Entrevista concedida para esta pesquisa em 15 de julho de 2011, na sede da Folha de
S. Paulo, em Séao Paulo.

7 Informagdo fornecida por Mario Kanno em entrevista concedida em Sao Paulo, na
sede do jornal Folha de S. Paulo, no dia 15 de julho de 2011.



compartilhar para o mundo todo. Ontem, por exemplo, teve a queda
do avido e chegou video, chegou foto de colaborador. Compartilha, ta
14 compartilhado”, exemplifica. Kanno explica que os produtos da Fo-
lha de S. Paulo sao dinamicos: tém suas especificidades, mas seguem o
projeto grafico do jornal. O desafio da equipe de design é desenvolver
“forma mais util para o usudrio, mais amigavel, mas interativa”. Ciente
da “explosao fotografica na Internet’, ele considera que a fotografia na
Internet muitas vezes funciona apenas como sinaliza¢ao para o texto.
“Talvez com a Internet mais rapida o video ganhe for¢a’, projeta.

Atentos a tecnologia e preocupados com o poder informativo
da imagem, desenvolvedores de conteudo de tradicionais jornais e
revistas impressas investem na constru¢ao desta nova narrativa na
Internet. Na contramao do contetdo publicado pelas empresas jor-
nalisticas nos meios tradicionais, os blogs tém quebrado paradigmas,
ousando utilizar novas linguagens, que sao assimiladas e logo incor-
poradas pelos portais e jornais online. Uma referéncia importante,
que marca esta transi¢do, ¢ o blog The Big Picture?®, que pertence ao
jornal The Boston Globe’. Criado em 2008 pelo programador Alan
Taylor', o blog foi sucesso imediato. Em apenas 20 dias alcangou
1,5 milhao de pageviews e obteve cerca de 1.500 comentarios. Assim
como o nome revela, traz extensas coberturas em grande formato,
sob o ponto de vista de diferentes fotojornalistas. No inicio de 2011,
o criador do blog, que tem oito milhdes de pageviews ao més, levou
o projeto — rebatizado de In Focus'! - para a revista The Atlantic'?,
sediada em Washington DC.

Fotografar é contar histérias, sejam em preto e branco, cor,
filme ou digital. O essencial é transmitir a mensagem da melhor

8 Disponivel em: <http://www.boston.com/bigpicture/>, acesso em 08 de outubro de 2012.
9 Disponivel em: <http://www.boston.com/bostonglobe/>, acesso em 08 de outubro de 2012.

10 Taylor acumulava dez anos de experiéncia como programador e web designer quan-
do criou o blog. Nunca trabalhou como fotégrafo.

11 Disponivel em: <http://www.theatlantic.com/infocus/> acesso em 08 de outubro de 2012.
12 Disponivel em;<http://www.theatlantic.com/>, acesso em 08 de outubro de 2012.



forma, ndo importa a midia ou os recursos histéricos ou contem-
poraneos usados.

Quando lemos imagens - de qualquer tipo, sejam pinta-
das, esculpidas, fotografadas, edificadas ou encenadas -,
atribuimos a elas o cardter temporal da narrativa. Am-
pliamos o que é limitado por uma moldura para um antes
e um depois e, por meio da arte de narrar historias (sejam
de amor ou de 6dio), conferimos a imagem imutdvel uma
vida infinita e inesgotdavel (MANGUEL, p. 27).

Para Mario Kanno, o desenvolvimento desta nova linguagem na
Internet esbarra em uma série de barreiras. Segundo ele, quase nao
se vé na midia projetos como o The Big Picture ou narrativas mais
complexas usando fotografia. “Quem seria a pessoa adequada para
fazer esse servigo? O editor ou o préprio jornalista do veiculo, que
conhece a histéria?”, questiona. Para Kanno, o trabalho nas redag¢oes
esta mais focado no factual, “tirar as fotos para essa pauta e ir para a
proxima pauta”.’?

Esta claro que a estética e a linguagem do fotojornalismo pas-
sam por uma transformagdo, com novas possibilidades de leitura e
interatividade. A relagdo entre o leitor e a imagem deixa de se limitar
alinearidade do papel. Novas técnicas e tecnologias desafiam os pro-
dutores de imagens, editores e designers de meios de comunicagao,
que se adaptam a essas transformagdes e constroem uma nova lin-
guagem fotografica. Os blogs, por exemplo, apresentam alternativas
de linguagem e a fotografia é protagonista como forma de expressao
grafica e informativa.

A mediagao digital remodela certas actividades cognitivas
fundamentais pondo em jogo a linguagem, a sensibilida-

13 Informagao fornecida por Mario Kanno em entrevista concedida em Sao Paulo, na
sede do jornal Folha de S. Paulo, no dia 15 de julho de 2011.



de, o conhecimento e a imaginagdo criadora. A escrita, a
leitura, a audicdo, a execugio e a composigdo musical, a
visdo e a elaboragdo das imagens, a concepgdo, a pericia,
0 ensino e a aprendizagem, reestruturados por dispositi-
vos técnicos inéditos, encaixam em novas configuragoes
sociais. (LEVY, 1987, p. 14)

E fato que a tecnologia digital trouxe varias contribui¢cdes ao
jornalismo, em especial ao fotojornalismo. Tantas foram as mudan-
¢as que os profissionais, assim como as maquinas, sentiram-se ob-
soletos. Os que optaram por permanecer no mercado tiveram que
se reciclar e adaptaram-se. Pode-se até dizer que alguns exageraram
nessa dindmica. No meio do turbilhdo de informacdes e mudancas,
muitos se lancaram a competi¢do interminavel pelo equipamento
mais atual, com o maior numero de pixels.

Hoje, o mercado e os profissionais da comunicagdo buscam um
distanciamento que permita entender qual é o caminho da fotografia.
Quais técnicas contribuem para estreitar o caminho entre o produtor
da imagem e o receptor. Com a popularizacao da tecnologia digital, a
industria tem disputado o mercado palmo a palmo com a guerra dos pi-
xels e 0 lancamento de novos recursos como face detection, smile shut-
ter e panoramica, que atraem principalmente os fotdgrafos amadores.

Mas a industria parece comegar a entender que a produgdo de
imagens parte de quem a produz, o fotografo. E que o resultado final
do trabalho depende também de outros agentes importantes, como
o designer grafico e o editor, que aplicam a tecnologia em favor da
comunicagao.

No dia 22 de fevereiro de 2011, a Leica'* anunciou uma parceria
com a agéncia Magnum' para a producao de uma série de cinco
reportagens fotograficas multimidia. A proposta é que se consiga um

14 Marca alema da primeira cdmara formato 35mm.

15 Agéncia de fotografia criada em maio de 1947 por Cartier-Bresson, Robert Capa,
David “Chim” Szymin e George Rodger.



mergulho nos bastidores da foto. Para isso, os fotografos escolhidos
utilizardo os equipamentos de tltima geragdo da Leica. A experién-
cia e feedback desses fotdgrafos influenciarao a tecnologia desenvol-
vida pela tradicional fabricante. A discussdo sobre a evolugdo técnica
e a interface homem e maquina nao é nova, mas parecer emergir de
tempos em tempos e se torna essencial neste momento.
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Fotografia e suas conexoes

Os meios de comunicag¢ao sdo cautelosos na implementacao de
mudangas em seus projetos graficos e editoriais. Embora a Internet ja
seja considerada uma midia com caracteristicas gerais estabelecidas
e assimiladas, conforme Canavilhas (2006), Salaverria (2005) e Ward
(2006), o papel da fotografia nela ainda nao estd claramente definido
— seus recursos informativos e visuais ndo estdo sendo plenamente
aplicados em toda a potencialidade.

A mudanga é assimilada aos poucos pelos grandes veiculos.
Com a popularizagao dos blogs, inclusive nos meios de comunica-
¢do, a fotografia estreita os lagos com o leitor. Alguns veiculos tor-
nam a experiéncia jornalistica mais pessoal com os depoimentos dos
bastidores da noticia, sob o ponto de vista tanto do repérter como do
fotojornalista. Lens, blog criado pelo New York Times em meados de
2009, dedica-se a cobertura jornalistica utilizando recursos de mul-
timidia como a fotografia, slideshow e video.

Para que os usudrios explorassem todos os recursos oferecidos,
os administradores do blog criaram um manual de navegagao e fa-
zem constantes ajustes nos padrdes, orientados pelo retorno de seus



frequentadores. O template escuro, antes projetado para destacar as
imagens, foi substituido por um mais claro, a pedido dos usuarios.
As adequagbes e experiéncias realizadas nos blogs, ou weblogs'® pa-
recem ser melhor assimiladas que nos sites dos proprios veiculos.

Em 2005, Paulo Munhoz apresentou, em sua dissertacao de

mestrado para a Universidade Federal da Bahia, uma tipologia que
caracteriza a forma como as fotografias jornalisticas sdo apresenta-
das na web:

a) “Weblog jornalisticos”, caracterizados pela quantidade de
textos noticiosos, acompanhados por uma ou duas fotos, no
maximo.

b) “Fotologs jornalisticos”, apresentam-se como galerias de fo-
tografias jornalisticas, com pouco texto ou apenas um titulo
contextualizando a foto.

c) “Fotologs jornalisticos de clipagem’, as fotografias jornalisti-
cas sdo capturadas na Internet e também apresentam pouco
texto.

d) “Fotologs jornalisticos de discussao’, apresentam uma gran-
de quantidade de fotografias jornalisticas e funcionam como
férum de discussao.

A Internet ndo conhece limites fisicos e geograficos. No impres-
so, a fotografia sempre esteve entre a matéria e o titulo. Quanto maior
o volume de texto, menor o espaco da fotografia, ameacada até a hora
do fechamento, quando ainda pode ser “derrubada” pela publicida-
de. Na web, a fotografia consegue se libertar das amarras graficas
do impresso, sendo incorporada ou incorporando outras midias na
construgdo de uma nova narrativa, a narrativa visual.

De acordo com Murray (2003, p 154), “um modo para compre-
ender o novo ambiente narrativo é através da metafora do caleidos-
copio”. Quando comparados ao livro impresso, os meios de comuni-

16 Ou blog, contragdo do termo inglés web log, didrio da web.



cagdo do século XX sao considerados pela autora mais mosaicos do
que lineares. Assim sdo os jornais, feitos de diversos temas, os filmes
e a televisdo. Ao longo dos tempos, o homem ¢ levado a contar his-
tdrias — o que muda é a forma como ele constroi essas narrativas, de
acordo com a midia em questao.

O computador presenteia-nos com o mosaico espacial das pagi-
nas dos jornais, o mosaico temporal dos filmes e 0 mosaico partici-
pativo do controle remoto da televisdo. Mas mesmo quando combina
a perturbadora multiplicidade desses meio mosaicos, o computador
oferece-nos novas maneiras de dominar a fragmentacao. Ele nos da
“mecanismos de busca” e modos de “etiquetar” fragmentos, de forma
que podemos localizar coisas que se relacionam umas as outras...

Essa estrutura caleidoscdpica traz inumeras possibilidades para
a narrativa. Uma das mais atraentes ¢ a capacidade de apresentar
acoes simultaneas de multiplas formas (MURRAY, 2003, p 155).

O dito popular “uma imagem vale mais que mil palavras” leva
a uma reflexao sobre o contetido do texto visual. Num desafio, o jor-
nalista Millor Fernandes chegou a propor “agora, tente dizer isso sem
palavras”. Mas, quanto vale uma imagem? Uma imagem pode sim
representar uma ideia, independente do suporte utilizado.

Na cultura oriental, os hieréglifos representam as palavras por
meio de imagens. Ricos em informagdes, dois hierdglifos combi-
nados resultam num valor de outra dimenséo, de outro grau. Iso-
ladamente representam um objeto. E estes, associados, por sua vez,
formam conceitos. A combinagdo de dois elementos suscetiveis de
serem “pintados” permite a representacao de algo que nao pode ser
graficamente retratado. Por exemplo: o desenho da dgua e o desenho
de um olho significam “chorar”; o desenho de uma orelha perto do
desenho de uma porta = “ouvir”. (CAMPOS, p. 151)

Essa rica cultura transcreve coisas do mundo pelos simbolos,
que tém neles contidos mais que simples palavras. Cada ideograma
resume uma mensagem de onde se subentende o todo: a histéria de
um pais, de uma comunidade e de uma pessoa. A fotografia também



exprime um momento, contém informag¢des que transmitem uma
mensagem e deve ser decodificada considerando-se o contexto em
que foi produzida.

Para os orientais, os desenhos sdo particulas do “mundo’, que
por sua vez associadas conseguem revelar parte do “universo”. Assim
se constroem as narrativas na web. Isoladamente, uma foto transmite
determinada informagao, mas associadas podem dar um novo rumo
a historia, revelando realidades que poucos fotogramas do jornal im-
presso nao conseguiriam abranger.

E ¢ gracas ao desenvolvimento das novas tecnologias da in-
formacdo que a imagem ganha mais destaque nos meios de comu-
nica¢do na Internet. As rapidas conexdes de Internet consolidam a
fotografia como protagonista no webjornalismo, incorporando ca-
racteristicas hipermidiaticas que a conectam com o texto e outros
referentes graficos e informativos.

O criador do blog The Big Picture, Alan Taylor, explica'’ que
no inicio teve dificuldade para “vender” a ideia de construir uma
histdria a partir de imagens, uma narrativa fotografica em grande
formato. Ele considerou essa resisténcia natural, inclusive porque
as conexdes de Internet eram mais lentas naquele momento. Outra
questdo era que “as pessoas ndo concebiam a ideia de colocar fotos
em grande formato em uma tela pequena”.

Ao refletir sobre o sucesso do blog, Taylor acredita que “mais
importante que o tamanho da foto é a constru¢do da narrativa” Ele
considera dificil a tarefa de construir um fluxo narrativo que conte
a historia com fotos de varios autores. Nos primeiros tempos, plane-
java um tema e safa em busca das fotos, grande parte coletada nas
agéncias de fotografia. Contudo, o trabalho se revelou frustrante,
pois nao era facil encontrar imagens que construissem a narrativa
proposta. Hoje, Taylor trabalha de forma diferente: constrdi as histo-
rias a partir das fotografias disponiveis.

17 Em entrevista concedida para esta pesquisa por telefone em 26 de maio de 2011.



A repercussao do projeto iniciado no The Big Picture refor¢a o
conceito de que, em paralelo ao desenvolvimento tecnoldgico, deve
ocorrer o investimento no profissional, que precisa se adaptar as no-
vas demandas. Antes sintetizada em um Uunico frame, a informagao
tinha que ser clara e objetiva para ganhar as capas de jornais e revistas.
Caracteristicas que Barthes chama de fotografia unaria'®, imprescin-
diveis no fotojornalismo. Enquanto no impresso a reportagem visual
se limitaria a uma edi¢do com poucas fotos — pelo espaco fisico do
papel -, a Internet permite abordagens mais abrangentes. Além do uso
do grande formato, outra caracteristica do blog criado por Taylor é a
interpretagdo do tema por varios fotdgrafos, muitas vezes geografica-
mente dispersos, retratando a realidade de diversas culturas.

Salvo excecdes, que serdo consideradas referenciais neste proje-
to, a fotografia na Internet ainda tem como base os paradigmas dos
veiculos impressos (jornais e revistas), criados no comego do século
XIX. Com a consolidagao da web, a producao fotografica percorre
novos caminhos e se reinventa. Quais caminhos sdo esses? O que a
Internet oferece de novo para a fotografia e o qual o papel da fotogra-
fia nesse meio? Que dificuldades enfrentam os veiculos de comuni-
cagao na aplicagdo dessas potencialidades?

Estudos preliminares apontam a velocidade na transmissao dos
dados na Internet como fator limitante para que os recursos foto-
graficos fossem amplamente explorados. O Brasil ainda fica atras de
muitos paises em numero de acessos e média de velocidade. Con-
tudo essa diferenca vem sendo superada. Em 2010, como revelou o
balanco divulgado pelo Sinditelebrasil, a base de acessos de Internet
rapida chegou a 34,2 milhdes no pais, consequéncia da inclusdo de
14,2 milhoes de novas conexoes.

Mas, pelos padrdes americanos, a banda larga no Brasil pratica-
mente nao existiria. Nos Estados Unidos, os requisitos minimos para

18 A fotografia undria é aquela que induz a uma leitura destituida clara e objetiva, sem
interferéncia ou ruido. Sua composigao fotografica leva a uma leitura quase transpa-
rente. Basta-se por si propria.



que as conexdes sejam consideradas banda larga pelos provedores
de acesso sdo de pelo menos 4 Mbps para download e 1 Mbps para
upload. Até a data deste levantamento, 63,5% das conexdes no Brasil
consideradas banda larga tinham menos de 2 Mbps.

Em junho de 2012, o nimero de usudrios ativos brasileiros de
conexdes domiciliares de mais de 2 Mb chegou a 16,8 milhdes, se-
gundo o estudo NetSpeed Report. Do total de internautas residen-
ciais, 13% estao na faixa de mais de 8 Mb.

Tabela 1 - Estatistica IBOPE

Brasil: internautas de mais de 2 Mb usam mais a internet

tempo por| tempo

pessoas | usuarios |distribuicdo| paginas sessdes
. pessoa por tempo por
conexdo - - i Gn por =
com acesso| ativos ativos por |aplicativos| pagina sessdo
(000) | (000) pessoa | incluidos e
até 128Kb 2117 1.329 3% 1.049 | 32:26:55 |00:01:29| 25 01:17:27
128Kb - ;
7 Y 6 -50: -01:07 13
£19Kb 7.440 4.768 1% 1.606 | 36:50:45 |00:01:07 30 01:13:02

512Kb - 2Mb| 27.614 18.198 44% 1.806 | 37:55:67 |00:01:04 3 01:12:19
2Mb - 8Mb | 18.364 11.586 28% 1.969 | 42:05:07 |00:01:03 35 01:13:00

ac'ﬁ":ﬂ“bde 5455 | 5210 13% | 1.869 | 40-34-17 |00-01:02| 34 | 01:11:47
P 398 392 1% 636 | 13:56:42 |00:01:02| 14 | 01:01:21
identificado

total 64885 | 41483 | 100% | 1.802 | 38:53:48 |00-01:04] 32 | 011237

Mumero de pessoas com acesso, de usuarios ativos e media de uso de paginas e de tempo, por
conexdo- Brasil - domicilios -junho de 2012. Fonte: NetSpeed Report - IBOPE Nielsen Online

Fonte: <http://www.ibope.com.br/pt-br/conhecimento/artigospapers/paginas/banda-
larga-cresce-no-brasil.aspx>



Tabela 2 - Estatistica IBOPE

EBrasil: internautas de mais de 8 Mb quadruplicaram em dois anos

faixas jun/09 jun/10 junf11 | juni12
até 128Kk 19% 12% 6% 3%

128Kb - & o o 5
£12Kb 3% 29% 21% 11%
512Kk - 2Mb|  41% 43% 48% 44%
2Mb - 8BMb 5% 1% 18% 28%
acima de i s s e
aMb 3% 3% 5% 13%
ndo : -

1% 2% 2% 19

identificado ° : = =
total 100% 100% 100% | 100%

Evolugdo da distribuicdo dos usuarios ativas em domicilios, segundo a conexdo - Brasil - junho de
2009 a junho de 2012

Fonte: <http://www.ibope.com.br/pt-br/conhecimento/artigospapers/paginas/banda-
larga-cresce-no-brasil.aspx>

Atentos as possibilidades oferecidas pelas versdes online dos
meios de comunicagao, os fotégrafos passaram a produzir seus con-
teudos para outras plataformas, que garantem maior visibilidade ao
material produzido. O editor de fotografia da Folha de S. Paulo, Gus-
tavo Roth, explica que, ao longo do dia, as paginas da versao impres-
sa do jornal passam por varias mudangas, em fun¢do dos aconteci-
mentos ou da planilha publicitaria®.

E muito frequente no jornalismo impresso que as fotos sejam
substituidas ou “caiam” ao longo do fechamento da edigdo. Na pla-
taforma online, a constru¢do da narrativa acontece de forma dife-
rente. A produgao editorial é produzida e editada levando em conta
o material produzido pelo fotojornalista, com o apoio da equipe de
webmasters, que se encarrega de dar caracteristicas de hipermidia
ao projeto. Em func¢do desse dinamismo, Roth explica que é obriga-

19 Informagdo fornecida por Gustavo Roth em entrevista concedida em Sio Paulo, na
sede do jornal Folha de S. Paulo, no dia 15 de julho de 2011.



do a ver todos os dias mais de 8 mil fotos que passam pelo sistema,
sejam dos fotdgrafos da casa ou das agéncias de noticias. No web-
jornalismo, imagens dos fotojornalistas sdo incorporadas a proje-
tos multimidiaticos que fundem texto, fotografia e video, voltados a
plataforma online. Num dos projetos desenvolvidos pela Folha de S.
Paulo, a narragdo em video e o texto de Laura Capriglione se unem
as imagens produzidas por Marlene Bergamo e Fernando Donasci,
que contam a historia®® da investigacao de abuso sexual de Policiais
Militares da Rota em Sao José dos Campos.

Santaella (2004, p. 48) considera que a “hipermidia mescla tex-
tos, imagens fixas, animadas, videos, sons, ruidos em um todo com-
plexo”. Para a pesquisadora:

Um segundo trago da linguagem hipermidia estd na sua
capacidade de armazenar informagdo e, por meio da
interagdo do receptor, transmutar-se em incontestdveis
versdes virtuais que vdo brotando na medida mesma em
que o receptor se coloca em posicdo de co-autor (SAN-
TAELLA, 2004, p. 48).

Virias técnicas surgiram gragas as facilidades oferecidas pela
tecnologia digital. Um desses recursos ¢ o cinemagraph, criado
pelo artista grafico visual norte-americano Kevin Burg?'. Ele define
a técnica como “uma imagem que contém em si um momento de
vida que permite um vislumbre de tempo que possa ser preserva-
do indefinidamente”. Em 2009, na cobertura no New York Fashion
Week, Burg firmou parceria com a fotdgrafa Jamie Beck? e conse-
guiu aplicar o processo, que funde imagem estatica e em movimen-

20 Disponivel em <http://www]1.folha.uol.com.br/multimidia/videocasts/1044896-pe-
ricia-comeca-a-investigar-acusacao-de-abuso-sexual-de-pms-veja-video.shtml>

21 Webdesigner norte-americano que, em parceria com a fotdgrafa novaiorquina Jamie
Beck, desenvolveu a técnica, que une imagens estdticas e em movimento.

22 Fotégrafa norte-americana que, em parceria com o webdesigner Kevin Burg, desen-
volveu a técnica cinemagraph, que une imagens estaticas e em movimento.



to. Inicialmente, o cinemagraph foi apresentado as redes sociais e
blogs como tumblr.com®.

Alan Taylor, criador do blog The Big Picture, classifica como “fan-
tasticos” o processo tecnolégico e as inovagdes decorridas dele, como
a fotografia em 3D* e 360 graus”. Esses avancos talvez acrescentem
pouco ao fotojornalismo didrio, mas sao técnicas que podem ser apro-
priadas em coberturas especiais, nas quais o fotdgrafo tem mais tem-
po para preparar o cenario. Em meio a um turbilhdo de informacoes,
profissionais do Design e do Jornalismo apreendem as novas técnicas
enquanto interpretam a relevancia desses recursos. Em dezembro de
2009, o fotdgrafo Clicio Barroso observa em seu blog®:

Tornada possivel e popularizada com a tecnologia da In-
ternet, a fotografia digital de 360° tem um apelo irresistivel; ao
mesmo tempo em que estende a abrangéncia do olho humano,
cujo 4ngulo de visiao aproximado (desprezada a “visdo periféri-
ca’) é de 50°, traz a continuidade do cinema modificada, a certe-
za da imagem sequencial devidamente costurada, mas atemporal.
Sim, sdo vérias imagens; sim, sdo tomadas em sequéncia; nao, nao
se percebe a passagem do tempo. Nao hd antes nem depois, apenas o
agora ja ido, de uma forma expandida. Chamem de “realidade esten-
dida intra-esférica” se quiserem.

O que encanta é o movimento da imagem e o controle que o ob-
servador (neste caso pode-se chamar de operador) tem sobre o que
se deseja observado. A imersao, termo discutivel, fica por conta da
experiéncia sempre privada, e por isso secreta, de digitalmente girar

23 E uma plataforma de blogging que permite a publicacio de textos, imagens, videos,
links, citagdes e audio. Os textos no tumblr.com sdo em geral mais curtos, mas a
plataforma ndo deve ser classificada como microblog, pois estd em uma catégoria
intermedidria entre os microblogs e os blogs tradicionais.

24 Sdo imagens de duas dimensées elaboradas de forma que proporcionem a ilusdo de
terem trés dimensoes.

25 A imagem ¢ registrada em um giro completo de 360 graus ao redor de um eixo ver-
tical central.

26 Disponivel em: <http://www.clicio.com.br/blog/2009/360-graus-de-reinvencao-na-
fotografia/>, acesso em 23 de setembro de 2011.



em torno de si mesmo para ser envolvido pelo ambiente fotografado.
Imagino que me sentiria bem embaragado se, ao chegar a um ponto
turistico qualquer do planeta comegasse a girar sobre meu eixo como
um pido descontrolado!

A Internet nos proporciona uma visao mais global da noticia e a
fotografia se destaca como linguagem universal. Em 2011, na cobertura
da celebragdo do Dia dos Namorados, Taylor utilizou 28 fotos para ofe-
recer ao publico uma cobertura ampla e diversa. Além das tradicionais
imagens de casais em clima de romance, ele optou por mostrar cenas
como a de hindus destruindo os simbolos da data, por considera-los
uma invasao cultural, além da comemoracio entre casais homossexu-
ais e idosos. Enquanto no impresso a reportagem visual se limitaria a
uma edi¢do com poucas fotos, restrita pela limitacdo do espago fisico
do papel, a Internet permite que a fotografia seja apresentada em gran-
de formato e o tema interpretado por varios fotégrafos ao redor do
mundo, que retratam a realidade de varias culturas.

Uma fotografia conecta-se a outra. Essa ligagdo se faz pela in-
tertextualidade entre as imagens, que na Internet conseguem uma
unidade sem necessariamente estarem associadas ao texto. Os foto-
grafos comegam a repensar a forma de fazer o fotojornalismo, con-
siderando as possibilidades hipermidiaticas da rede. Analisando a
produgdo fotografica de agéncias e grandes jornais veiculada nas
novas midias moveis e tablets, Taylor observa uma mudanga no ato
fotografico. Segundo ele, os profissionais estdo tendo que pensar e fa-
zer varias coisas a0 mesmo tempo. Na apresentagdo, além de pensar
do formato horizontal, tém que trazer fotos verticais, para dar opgao
ao cliente que esta comprando a foto. Taylor compreende que o foto-
grafo sempre esteja em busca de uma foto iconica, “mas como editor
algumas vezes procuro por uma foto representativa, que se destaque.
Algumas fotos, por exemplo, se apresentam melhor com thumbnails,
miniaturas que representam a foto do site (Informagédo verbal)?.

27 Informagao fornecida por Alan Taylor em entrevista concedida para esta pesquisa,
por telefone, em 26 de maio de 2012.



A Internet ainda permite uma outra forma de navegar em blo-
cos de informagdes, por meio de fotografias apresentadas em grande
formato, aos moldes do blog The Big Picture ou do recém criado
In Focus, contidas nas imagens produzidas pelos fotojornalistas de
diversos paises sobre um mesmo tema. Cada foto, neste caso, traz in-
formagdes com referenciais diversos. A hipertextualidade esta conti-
da nos blocos de informagdes representados em cada fotograma. O
hipertexto pode ser definido por um conjunto de nés de significagdes
interligados por conexdes de palavras, paginas, fotografias, imagens,
graficos e sequéncias sonoras, superando as limitagdes da oralidade e
da escrita (NOJOSA, 2007, p. 74). Numa pagina da web, o internauta
consegue ver o Carnaval pelos olhos de um fotdgrafo brasileiro ou
de um colombiano. Na cobertura do Carnaval/2011, o blog In Focus
trouxe 52 fotos das comemoragdes pelo mundo.

Em vez de um fluxo linear de texto como é préprio da
linguagem verbal impressa, no livro particularmente, o
hipertexto quebra essa linearidade em unidades ou mo-
dulos de informagao, consistindo de pares ou fragmentos
de textos. Nos e nexos associativos sdo os tijolos bdsicos
de sua construgdo. Os nés sio as unidades bdsicas de in-
formagdo em um hipertexto. Nos de informagdo, também
chamados de molduras, consistem em geral daquilo que
cabe em uma tela. Cada vez menos os hiperdocumentos
estdo constituidos apenas de texto verbal, mas estdo inte-
grados em tecnologias que sdo capazes de produzir e dis-
ponibilizar som, fala, ruido, grdficos, desenhos, fotos, nos.
(SANTAELLA, p.49)

Taylor reconhece os desafios pelos quais estdo passando os pro-
fissionais do fotojornalismo com as novas tecnologias de comunica-
¢do. Além de assimilar as mudancas impostas pela Internet, é preciso
estar atento a caracteristicas proprias da midia em questdo. Antes de



sair da redagdo, o repdrter fotografico devera conhecer a proposta
de planejamento grafico para pautar sua produgdo. Na plataforma
online, a parceria com o design grafico se faz imprescindivel em pro-
jetos que aliem texto, infografia, fotografia e video. Como testemu-
nha ocular do acontecimento, o trabalho do fotojornalista “na rua”
deve orientar a producao final do projeto, mas trabalhar em comu-
nhao com a equipe responsavel pelo planejamento editoria e grafico.
A Internet, midia em que a fotografia desempenha um novo papel,
demanda uma nova postura profissional, de cooperagao.

Apesar da evolugdo tecnoldgica, Taylor acredita que o fotografo
continuara sendo sempre testemunha do acontecimento, responsa-
vel pela construgdo da narrativa, cabendo ao designer a formatagao
dessa narrativa. A camera fotografica é o instrumento de mediagao
entre o fotografo e o mundo. As funcionalidades e interfaces criadas
devem facilitar esse processo mediador, mas jamais substituir a vi-
sdo do homem. Como testemunhou o fotojornalista francés Henri
Cartier-Bresson®, “fotografar ¢ colocar, na mesma linha de mira, a
cabeca, o olho e o cora¢io”

Assouline reproduz a reflexdo de Cartier-Bresson sobre o que é
a fotografia:

A fotografia é uma operagiao imediata dos sentidos e da
mente, é 0 mundo traduzido em termos visuais, ao mesmo
tempo uma busca e uma interrogagdo incessantes. E, num
mesmo instante, o reconhecimento de um fato numa fragio
de segundo e a organizagdo rigorosa das formas percebidas
visualmente que expressam e significam esse fato. O princi-
pal é estar no mesmo nivel do real que delimitamos no visor.
A mdquina fotogrdfica é de alguma maneira um caderno
de esbogos tracados no tempo e no espago, é também o ins-

28 Um dos mais renomados mestres da fotografia no século XX. Um dos fundadores da agéncia
de fotojornalismo Magnum, o fotojornalista nasceu na Franga em 1908 e morreu em 2004, aos
95 anos.



trumento admirdvel que capta a vida como esta se oferece
(ASSOULINE, 2009, p. 268 e 269).

Com a Internet, o fazer fotojornalistico se reformula cons-
tantemente. O momento é constituido de varios fazeres. Como
entao se configura na web a nogdo da fotografia como “lingua-
gem do instante”, como define Sousa, fazendo referéncia ao “ins-
tante decisivo”™®, conceito elaborado por Cartier-Bresson? O
pesquisador se contrapde a pratica da fotografia iinica com o ar-
gumento do fotojornalista brasileiro Sebastido Salgado, exposto
no prefacio do fotolivro Trabalho: “mais do que momentos de-
cisivos, ha vidas decisivas. A vida (tal como os acontecimentos)
seria incondensavel num instante; seria irreduzivel a um instan-
te”. Na web, o instante definitivo pode ser descrito como o dpice
da construcao narrativa.

2.1 O NOVO NAS ESCOLAS DE JORNALISMO

As novas tecnologias revolucionam néao sé o fazer fotografico,
mas o aprender a fazer fotojornalismo. Exigem mais habilidades nao
apenas dos jornalistas nas redagdes, mas dos professores e estudantes
na base da formacao nas escolas de jornalismo. Praticas multidis-
ciplinares sao incorporadas ao jornalismo online. Antes mesmo do
inicio da produgdo da reportagem, a concepgao da pdgina ja é pen-
sada para assegurar que o conteudo gerado seja dinamico. Projetos
paralelos sdo trabalhados entre areas afins.

A Internet exige uma prontidao perceptiva que desafia os pro-
dutores de conteidos. No limiar de tantas mudangas anunciadas
e outras a surgir, educadores e profissionais despertam para a ne-
cessidade de cooperagdo entre as diversas dreas de comunicacgao e
tecnologia.

29 Instante definitivo contido num momento tnico, numa fragao de tempo.



Neste contexto, Pinho (2003) observa que a web apresenta ca-
racteristicas proprias, distintas das que balizaram a atua¢io e forma-
¢do dos profissionais da comunicagao.

A Internet é uma ferramenta de comunicacao bastante distinta
dos meios de comunicagao tradicionais - televisao, radio, cinema, jor-
nal e revista. Cada um dos aspectos criticos que diferenciam a rede
mundial dessas midias — ndo-linearidade, fisiologia, instantaneidade,
dirigibilidade, qualificagao, custo de produgao e de veiculagdo, intera-
tividade, pessoalidade, acessibilidade e receptor ativo — deve ser mais
bem conhecido e corretamente considerado para o uso adequado da
Internet como instrumento de informagéo (PINHO, 2003, p.49).

Preocupado em estudar os potenciais oferecidos por esta midia,
o Nucleo de Televisao Digital Interativa, da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), criou o projeto de pesquisa e extensdo Coti-
diano®, site com atualiza¢do didria de informagdes sobre a comuni-
dade universitaria e vida cotidiana. Com base nos preceitos multidis-
ciplinares, a equipe do Cotidiano integra as areas do Jornalismo e do
Design, com alunos das duas graduagdes desenvolvendo conteudo
para o site.

A proposta de criagdo do Cotidiano tinha como base a experi-
mentacao de novas linguagens e a percepc¢ao dos pesquisadores so-
bre as possibilidades oferecidas pela Internet para o desenvolvimen-
to de uma linguagem jornalistica especifica, que desse conta de suas
potencialidades e agregasse valor a informagao noticiosa.

Com equipe propria, composta por estudantes bolsistas e vo-
luntarios, o Cotidiano tem supervisao de dois professores. A linha
editorial ¢ ampla e busca um publico segmentado, embora 65% dos
quase 1.500 acessos didrios sejam ligados a comunidade académica
da Universidade Federal de Santa Catarina.

Todo o material produzido pelo Cotidiano é inédito e esta divi-
dido em editorias:

30 Disponivel em: <www.cotitiano.ufsc.br>, acesso em 02 de novembro de 2011.



Noticia texto + foto ou ilustragdo + Infografico
Noticia audio + foto ou ilustracdo

Noticia video + video e capa

Especiais Hipermidia

Resenhas + Ilustragdo

cotidiano

Caleson de Desgn Sdo cor sos bancos da UFSC

e L

Figura 5 - Fotorreportagem sobre trabalho de calouros do curso de Design na UFSC.
Fonte:<http://cotidiano.ufsc.br/index.php?option=com_content&view=article&id=2160:c
alouros-de-design-dao-cor-aos-bancos-da-ufsc&catid=46:fotojornalismo&Itemid=67

O Cotidiano, que entrou no ar em outubro de 2007, esta clas-
sificado como projeto de extensdo institucional do Departamento
de Jornalismo e conta com a parceria das Pro-Reitorias de Assuntos
Estudantis (PRAE) e da de Ensino de Gradua¢ao (PREG), que fi-
nanciam as bolsas académicas. O site tem atualizagdo didria em pelo
menos 75% de seu contetdo, realizada pelos alunos bolsistas, e uti-
liza as ferramentas do Google Analytics para contagem de acessos e
outras aferi¢des, tais como via de acesso, permanéncia, paginas de
maior leitura etc.

O redesenho do site do curso de Jornalismo da UFSC aconteceu
em um momento que o ensino das disciplinas de Webdesign e Jorna-
lismo Online se restruturavam.
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O professor Clovis Geyer, responsavel pela criagdo da plataforma
do site Cotidiano, conta que, até entdo, o ensino baseado na constru-
¢do de paginas em html por meio de softwares especificos, a exemplo
do Adobe Dreamweaver, e de sites jornalisticos em flash se tornaram
obsoletos, estaticos demais perante os novos desafios que a WEB 2.0
oferecia — ou seja, a participagdo do usudrio de forma mais ativa e em
mao dupla, interagindo com comentarios, votagao e pesquisas.

Para suprir essas demandas, a equipe do Cotidiano passou a
utilizar o Content Management Systems (CMS), Sistema de Gestao
de Conteudos, composto por programas de codigo aberto e gratui-
to, criados por milhares de desenvolvedores do mundo inteiro. Com
isso, a plataforma existente pdde ser abastecida com uma gama enor-
me de mddulos, extensdes e componentes, permitindo o desenvolvi-
mento de sites interativos.

“Dos sistemas existentes no periodo, optamos pelo Joomla,
mais amigavel para desenvolver um produto jornalistico. Escolhi-
da a plataforma em ambiente de servidor Apache (PHP), com um
bom servigo disponivel na UFSC, comegamos a desenvolver o Co-
tidiano”, explica Clovis.

O site permite a inser¢ao de videos, especiais em flash, médulos
especificos para o desenvolvimento de slides-shows, possibilidade de
hiperlinks, assim com a participagdo dos usudrios em comentarios
e pesquisas. Também é possivel imprimir, gerar PDFs, ou enviar e
compartilhar a matéria para outros.

Com a incorporagao desses recursos, os professores responsaveis
pelo projeto cobram que os alunos pensem suas pautas e matérias com
uma visao integrada entre texto, fotos, hiperlinks, videos e infografias.
Com seu sistema de gerenciamento de paginas através de mddulos, o
Cotidiano consegue escapar do desenho padrao de paginas. Pode ter,
por exemplo, a pagina de reportagens fotograficas com imagens aber-
tas e com grande impacto visual, seguindo a linha do The Big Picture.

Clévis antecipa que o proximo passo do Cotidiano serd retomar
o conceito da manchete, elemento classico do jornalismo que ficou



bloqueado por algumas dificuldades de formatagdo desses CMS.
Com o maior dominio da ferramenta, tornou-se possivel destacar
a noticia em fun¢io de sua importancia — recuperando-se, assim, o
peso editorial da manchete.

Orientados a pensar a pauta como um produto final, que con-
temple tanto a informagao quanto o formato, os alunos saem a rua
munidos ndo sé de caneta e bloco de anotagdes, mas de camera fo-
tografica e de video. Na ponta desse processo estdo profissionais da
Tecnologia da Informagao e do Design, em busca de solugdes que
contemplem as necessidades do usudrio - um leitor avido por infor-
magao atual, rapida e globalizada, como preconiza Santaella (2009):

Quando o usudrio pilota o computador, esteja ele transi-
tando por um CD-Rom ou nas redes, ele estd sempre den-
tro de um espago informacional, um ambiente de signos
hibridos no qual imagens, grdficos, desenhos, figuras, pa-
lavras, textos, sons e mesmo videos misturam-se na cons-
tituigdo de uma metamidia complexa. Essa complexidade
ndo é devida apenas a complexidade dos signos que acio-
na, mas também devida as exigéncias que ela demanda
do usudrio. E preciso movimentar-se no ambiente, é pre-
ciso encontrar caminho nessa floresta de signos e rotas.
Em suma: navegar é preciso. O usudrio-operador tem de
interagir com o que vé, mediante as escolhas do que vé. Ele
ndo pode simplesmente olhar para o que se apresenta na
tela, sem agir. E essa interagdo que estd implicita no verbo
navegar (SANTAELLA, 2004, p.144).

Hoje, nas escolas de comunicagdo, o texto ndo mais protagoniza
a relagdo com o leitor. A interdisciplinaridade ¢ a solugao para a cons-
trugao de pautas que contemplam as demandas da rede. Fotos e video
constroem narrativas ricas de informagdes intertextuais. Nesse con-
texto, sdo vitais para o jornalismo online as parcerias com outras areas,



como por exemplo o Design. No site Cotidiano, cada pauta é analisada
individualmente e os recursos sao pensados a partir de seu potencial.

O estudante da 5* fase de jornalismo da UFSC Thiago Moreno,
que esta hd um ano no projeto, explica que, nas pautas “mais visuais’,
a fotografia e o video ganham destaque. A equipe esta sempre atenta
para ndo gerar paginas “estdticas” e proporcionar ao leitor uma ex-
periéncia de navegacao proxima do que “os teoricos acreditam ser o
ideal no jornalismo online”.

Com este proposito, os estudantes tém sido estimulados a inves-
tir na cobertura fotografica no “estilo The Big Picture”, vinculada aos
textos da reportagem. O aprendizado revelou ao grupo do Cotidia-
no que os links que direcionam o leitor para coberturas fotograficas,
graficos ou videos tornam as paginas mais dindmicas, enquanto a
utilizagao da barra de rolagem remete a cobertura no jornalismo im-
presso — print plus, modelo-base estabelecido pelo jornalista norte-
americano Jonathan Dube, que definiu oito classificagoes:

1. Print Plus: o texto disponibilizado segue os moldes das publi-

cagdes impressas, podendo ser acrescido de fotos ou videos.

2. Interativos clicaveis: tém como base imagens e graficos dos

jornais e televisdo. Agregam elementos interativos e peque-
nos textos que permitem ao internauta que faga escolhas para
obter a informacao.

3. Slideshow: sequéncia de imagens, em formato de ensaio fo-

tografico, para narrar um acontecimento ou fato.

4. Estorias de audio: dudio de entrevistas é disponibilizado,

contribuindo para a matéria.

5. Slideshow narrado: une imagens e informagoes de audio. As ima-

gens sdo passadas automaticamente, acompanhadas por dudio.

6. Animacdes: recurso utilizado para narrar um fato quando as

imagens sdo escassas.

7. Webcasting interativo: Video associado a algumas possibili-

dades da web, tais como links e chat. Experiéncia diferente da
proporcionada pelo video assistido na televisao, por exemplo.



8. Multimidia Interativa: Forma que integra texto, graficos cli-
caveis, audio, fotos e video, criando um conjunto compreen-
sivel e interativo.”!

O trabalho dos alunos da UFSC rendeu ao site Cotidiano o
primeiro lugar da regido Sul no 3° Prémio ESMPU de Jornalismo
Universitario pela reportagem “Trabalho escravo nao é trabalho™2.
Embora trés bolsistas tenham participado efetivamente da cober-
tura — entre pauta, reportagem e edi¢do -, todos os demais inte-
grantes colaboraram com sugestdes, debate de pauta e edigdo para
produzir a matéria, que foi publicada no dia 17 de dezembro de
2011. A reportagem tinha como foco a atuagdo do Ministério Pu-
blico Federal.

O concurso, organizado pela Escola Superior do Ministério
Publico®, avaliou produtos publicados em midias-laboratérios de
todo o pais que divulgassem a atua¢do do Ministério Publico (MP)
ou algum de seus ramos. Os materiais foram julgados pela atuali-
dade do tema, relevancia, profundidade da abordagem, qualidade
técnica e precisdo. A participagdo da equipe, mesmo que ndo seja
diretamente, na producao da reportagem ¢é essencial para a fluéncia
informacional:

Navegar, andar entre sites ou entre dreas diferentes de um
mesmo site sdo agoes oferecidas por quem projetou o es-
pacgo para que pudéssemos ler, jogar, comprar, enfim, in-
teragir. Perceber os efeitos de sentido que cada elemento
envolvido numa produgio é capaz de gerar pode tornar
mais conscientes os processos de criagdo, excluida das es-

31 Adaptado do texto original

32 Disponivel em: <http://www.cotidiano.ufsc.br/index.php?option=com_content&vie
w=article&id=1098:trabalho-escravo-nao-e-trabalho&catid=42:reportagem&Itemid
=62>, acesso em 04 de setembro de 2011.

33 Disponivel em: <http://www3.esmpu.gov.br/>, acesso em 06 de junho de 2012.



colhas comunicativas, quando deveria estar integrada a
qualquer projeto desde os primeiros passos.

Os recursos tecnoldgicos muitas vezes sdo resolvidos por
equipes diferentes das que cuidam dos aspectos comuni-
cativos, suas escolhas, em geral sdo feitas apenas da pra-
ticidade de utilizagdo dos programas de autoria ou da
adaptagdo as especificidades técnicas dos equipamentos,
do publico-alvo, como o acesso a banda larga ou a compu-
tadores mais potentes, mas sem levar em conta os aspectos
de sentido que essas escolhas trazem a produgdo como um
todo (BRESSANE, 2007, p.161).

Mesmo se tratando de um projeto universitario, a equipe do
Cotidiano busca sempre equiparar o trabalho executado com os dos
profissionais do mercado, muitas vezes antecipando solug¢des. Em
maio de 2011, o grupo recuperou um acervo fotografico com ima-
gens histdricas de Floriandpolis e criou uma fotorreportagem* as
comparando com fotos atuais.

O trabalho realizado tenta se aproximar ao maximo das fotos ti-
radas no passado, apesar das diferencas entre equipamentos. A meta
era mostrar a evolugao da cidade, passando por pontos que sdo refe-
réncia em Florianopolis. Para isso foi utilizado um recurso simples
de flash: passando o mouse na foto antiga, ela revela como o local
esta atualmente.

A solugdo de interface apresentada, assim como muitas outras
encontradas pelo grupo, tem como objetivo facilitar a navegagao,
tornando a informagdo mais acessivel e gratificante a experiéncia de
navegacao pelo internauta, como orienta Paul:

34 Disponivel em: <http://www.cotidiano.ufsc.br/swfs/fotos.swf >, acesso em 15 de
maior de 2012.



A narrativa digital criou uma mudanga de paradigma da
narrativa tradicional, que era controlada pelo responsd-
vel pelo desenvolvimento de contetido, para uma narra-
tiva que conta com a contribui¢do do usudrio. A chave
para entender essa mudanga e utilizar com sucesso o am-
biente digital como novo espago de narrativa é conhecer
a prépria audiéncia. E necessdrio um conhecimento mais
aprofundado sobre que tipo de narrativa melhor servird
a audiéncia, usando todo leque de técnicas da narrativa
digital, e quando as narrativas ‘analégicas” podem ser
utilizadas (PAUL, 2007, p.137).

A cada tecnologia surge mais um desafio para os comunicado-
res: adaptar a linguagem aquela nova midia. Muda a forma, o forma-
to e a construgdo do conhecimento, portanto a formagéo do futuro
profissional. Tirar proveito de suas potencialidades se faz necessario,
isso sem perder o foco no objeto principal, o usuario.






Fotografia e Design

A inquietude e a urgéncia sempre guiaram o homem na busca
de um propdsito para tudo, a garantia do valor funcional, que orienta
a escola do pragmatismo. Esse propdsito mobilizou muitos invento-
res e até hoje influencia a produgdo mercadoldgica e a postura do de-
sign. A fotografia nasceu do anseio por uma representagdo mecanica
em meio ao entusiasmo pelas novas tecnologias surgidas na Europa
do século XIX

As prdticas do design grdfico comegaram no Brasil no
mesmo periodo em que as primeiras cdmeras fotogra-
ficas foram trazidas da Europa. O surgimento dos pe-
riédicos ilustrados deram novo impulso ao mercado
em formagdo. Naquele meio, surgiram os primeiros
profissionais cujo perfil de atuagdo os aproximava da
figura do designer, ao desenvolverem o projeto de suas
publicagoes, elaborando os atributos, buscando dife-
renciais e visando atender a finalidades especificas,
antenados no mercado e levando em conta as possibi-



lidades e limitagées técnicas e industriais, sem deixar
de buscar alternativas sempre que possivel (ANDRA-
DE, 2004, p. 52).

Os desafios atrelados ao desenvolvimento tecnolégico mobiliza-
ram os produtores pelo incessante aperfeicoamento da maquina. A
busca pela funcionalidade remete ao desenvolvimento do processo
fotografico. Joseph-Nicéphore Niépce, em 1826, registrou a primeira
imagem fotografica em um longo processo de exposi¢do do material
fotossensivel a luz. Niépce chegou a apresentar seus estudos a Royal
Society®, institui¢do que nao reconheceu o invento por considera-lo
incompleto. Em 1835, dois anos apds a morte de Niépce, Daguerre
descobriu que uma imagem latente poderia ser revelada com vapor de
mercurio, reduzindo assim o tempo de exposi¢ao para 20 ou 30 minu-
tos (ANDRADE, 2004, p. 3). Com isso, o invento tornou-se viavel para
fungdes profissionais e, em seguida, popularizou-se em poucos anos.

A partir da popularizagdo do invento, os desafios atrelados ao
desenvolvimento tecnolégico mobilizaram os produtores. Esses visa-
vam o incessante aperfeicoamento do processo fotografico, aprimo-
rando técnicas, linguagens e projetando maquinas capazes de foto-
grafar ou de reproduzir em série a imagem fotografica. Exatamente
por caracterizar uma pratica e indicar seu potencial pragmatico-fun-
cionalista, houve investimentos no avango tecnolédgico da fotografia
e de seus processos de reprodugéo. Isso promoveu o aprimoramen-
to continuado do equipamento fotografico e dos apetrechos usados
para, tecnicamente, garantir o sucesso do ato fotografico.

As atividades de Design participaram desse processo, projetan-
do aparelhos e acessorios ou colaborando no registro grafico de re-
portagens sobre a atividade fotografica. As artimanhas fotograficas
em busca da imagem perfeita foram relatadas pelos peridédicos da

35 Sociedade Real de Londres para o Progresso do Conhecimento da Natureza, institui-
¢do destinada & promogédo do conhecimento cientifico, fundada em 28 de novembro
de 1660.



época (ANDRADE, 2004). Alguns aparelhos foram especialmen-
te projetados para garantir a pose do corpo durante o longo tempo
de exposic¢do, sendo que sua estrutura assemelhava-se aos aparelhos
medievais de tortura.

Em 1888, a empresa fundada por George Eastman, Eastman
Kodak Company, langou sua primeira cdmera compacta, que podia
ser facilmente transportada para qualquer lugar (SONTAG, 2008).
Assim, devido ao seu design mais compacto, ergonémico e funcio-
nal, a maquina Kodak retirou a exclusividade dos fotégrafos profis-
sionais, tornando a fotografia acessivel a todos que pudessem fazer a
aquisicao do material necessario.

Na época, o mote publicitirio dos produtos da empresa
Kodak era: “Vocé aperta o botdo, nos fazemos o resto”.
Isso era parcialmente garantido pela funcionalidade do
design, porque se havia criado uma interface movel e
adaptavel a maioria das pessoas. “O comprador tinha a
garantia de que a foto sairia sem nenhum erro”. Assim,
“no conto de fadas da fotografia, a caixa mdgica assegura
a veracidade e bane o erro, compensa a inexperiéncia e
recompensa a inocéncia” (SONTAG, 2008 p. 68).

Depois da popularizagdo da fotografia, o interesse da industria
foi ampliado, fazendo-a investir na criagdo e no desenvolvimento de
diferentes tipos de flashes e de filmes. Além disso, houve constantes
inovagdes no design, para tornar criar interfaces fotograficas mais
adaptadas a diversidade de usos e de usudrios. Isso tornou tudo mais
rapido, facil e preciso.

A popularidade da camera fotografica foi amplificada com a
tecnologia digital, especialmente depois de ser conjugada aos telefo-
nes celulares, que é o aparelho pessoal mais popular da atualidade.



Uma pesquisa da base de dados Wireless Inteligence (2010)* indicou
que, no ano de 2010, o nimero de aparelhos celulares vendidos no
mundo ultrapassou a casa dos cinco bilhdes de unidades. Considera-
se que hd individuos com mais de um aparelho celular e que parte
desses nao dispde de camera fotografica. Mesmo assim, ha bilhdes de
pessoas com acesso constante aos recursos fotograficos. Isso é possi-
bilitado por meio do uso de cameras digitais independentes ou por
sistemas fotograficos acoplados a outros aparelhos.

A mdquina, que antes reproduzia cendrios e cenas, pas-
sou a ser incorporada pelo usudrio, seja esse um fotégrafo
amador ou profissional, que aprendeu a considerar o ato
fotogrifico como descritivo-narrativo. Portanto, fotogra-
far é como escrever ou contar histérias porque, desde o
inicio, a linguagem fotogrdfica foi associada como deriva-
¢do da ilustragdo ou das estampas de livros, decorrentes
da litografia que também foi consolidada como técnica de
impressdo (ANDRADE, 2004).

Além da mediagdo objetiva e racional, entretanto, persistiu a
interacao sensivel-subjetiva com o aparelho fotografico, que assumiu
a condicdo de “fetiche” na relagao entre o ser humano e a maqui-
na. Com relagdo a sua maquina fotografica Leica, Bresson declarou:
“tornou-se o prolongamento do meu olho e nao me larga mais” So-
bre isso Rouille (2009, p. 129) comenta que “a maquina é mais do que
um simples prolongamento de seu corpo, em razdo da ligagdo que
os une” (“ela ndo me larga mais”); ¢ mais que um novo 6rgao, mais
sensivel e mais receptivo.

O avango tecnoldgico foi rapido, com negativos mais sensi-
veis e Opticas luminosas; rapidamente houve o desenvolvimento
das pequenas maquinas fotograficas. Por exemplo, maquina da

36 Disponivel em <https://www.wirelessintelligence.com/Index.aspx?>, acesso em 15
de agosto de 2011.



marca “Ermanox, equipamento com objetiva Ernostar de excep-
cional luminosidade, nem bem comecou a ser comercializada
quando foi sucedida, em 1925, pela célebre Leica” (ROUILLE,
2009, p. 126).

O aperfeicoamento da interface ludica e ergonémica, que pro-
poe a interacao amigavel entre a maquina e o ser humano, é obra
de Design, que possibilita ao fotografo maior integragdo com seu
equipamento. Mas, a funcionalidade alcancada por designers e pela
industria nao anula o conhecimento agregado pelo fotégrafo, porque
o mero apertador de um botdo nao define a realidade ou a narrativa,
porque ambas sdo estruturadas pelo olhar, registradas pelo aparelho
fotografico e configuradas pela imaginagao.

O desenvolvimento de novas tecnologias serviu para estreitar o
lago entre o produtor de imagem e seu equipamento. Com a popu-
larizagdo da tecnologia digital, a industria tem disputado o mercado
palmo a palmo com a guerra dos pixels e o lancamento de novos
recursos como face detection, smile shutter e panoramica, que atraem
principalmente os fotégrafos amadores.

A fotografia se conecta fisicamente ao seu referente — e
esta é uma condigdo inerente ao sistema de representagio
fotogrdfica -, porém, através de um filtro cultural, estético
e técnico, articulado no imagindrio de seu criador. A re-
presentagdo fotogrdfica é uma recriagido do mundo fisico
ou imaginado, tangivel ou intangivel; o assunto registrado
é o produto de um elaborado processo de criagdo por parte
de seu autor (KOSSOY, p. 42-3).

Deve-se estar atento, porém, ao poder de seducao que a tecno-
logia exerce sobre o homem: quanto mais rapida e aperfeicoada se
torna a maquina, menos aprendizado ela gera. Nao se pode, portan-
to, desassociar o desenvolvimento do equipamento e da tecnologia a
construcao de uma nova narrativa. A maquina fotografica tornou-



se um prolongamento do homem, estreita o laco entre quem conta/
emissor e quem ouve/receptor a historia.

Novos modelos e formatos revelam-se na cobertura de grandes
acontecimentos, como foi o terremoto de 8,9 graus na escala Richter
que atingiu o Japao em 11 de margo de 2011. Poucas horas depois,
as principais agéncias do mundo tinham suas fotos reproduzidas nas
mais importantes publicacdes espalhadas pelo mundo.

No Brasil, o Estadao” contou o drama japonés no blog Olhar
Sobre 0 Mundo*, em um modelo inspirado no The Big Picture, com
fotos em grande formato, legenda, crédito de foto e um texto de aber-
tura com link para a matéria principal. O G1%, portal de noticias da
Globo, criou um slideshow com 80 fotografias, procedentes das mais
importantes agéncias de noticias, formato semelhante ao escolhido
pelo jornal The New York Times. Ja a Folha® optou por criar uma
galeria de fotos em slideshow no formato album, sem crédito aos fo-
tégrafos — apenas as agéncias.

Ao contrario da cobertura factual didria, as fotos sobre a
tragédia natural ganharam destaque em grande formato, sejam
em slideshow ou sequenciais. As redagdes no Brasil parecem co-
megcar a buscar narrativas alternativas ao texto na cobertura jor-
nalistica online.

Diante das frequentes transformagdes, manter-se atualizado e
acompanhar as mudangas tornou-se uma ardua tarefa para os ve-
iculos de comunica¢ao. Com a Internet surgem novos formatos,
como o sugerido por Alan Taylor, criador do The Big Picture, e
novas linguagens, que nascem a partir de outras mais familiares, a
exemplo do trabalho desenvolvido pela produtora norte-americana

37 Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/ >, acesso em 11 de margo de 2011.

38 Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/olhar-sobre-o-mundo/terremoto-no-
japao/ >, acesso em 11 de margo de 2011.

39 Disponivel em: <http://gl.globo.com/mundo/fotos/2011/03/terremoto-no-japao.
html >, acesso em 11 de margo de 2011.

40 Disponivel em: <http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/2364-terremoto-atinge-
0-japao >, acesso em 11 de margo de 2011.



CAPITULO IIl. FOTOGRAFIA E DESIGN

Mediastorm, que funde imagens estaticas com video. Inovagdes sao
constantes, rapidamente assimiladas, reproduzidas e adaptadas pe-
las publicacdes online.

O jornal Didrio Catarinense publicou, em 3 de novembro de
2011, um video*, com pouco mais de oito minutos, produzido pelo
fotojornalista Alvarélio Kurossu, em parceria com a reporter Roberta
Kremer, sobre as condi¢des dos cerca de 43 quilometros de ciclovias
e ciclofaixas de Florianépolis. Formato similar ao utilizado pela tvfo-
lha, com imagens em movimento feitas pelo fotégrafo intercaladas
pela narragdo da reporter. Kurossu pedalou com uma Gopro insta-
lada na bicicleta.
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Figura 6 — Especial produzido pelo Didrio Catarinense.

Fonte: <http://diariocatarinense.clicrbs.com.br/sc/geral/noticia/2012/11/0-desafio-de-
pedalar-em-florianopolis-3939763.html>, acesso em 15 de nov. 2012.

Na cobertura das eleigdes americanas, o jornal The Washing-
ton Post “prop6s”, no dia seguinte a votagao, uma “jornada visual™*

41 Disponivel em: <http://diariocatarinense.clicrbs.com.br/sc/geral/noticia/2012/11/o-
desafio-de-pedalar-em-florianopolis-3939763.html>, acesso em 03 de novembro de
2012.

42 Disponivel em: <http://www.washingtonpost.com/supergrid/run/>, acesso em 12 de
novembro de 2012.
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aos seus leitores. Apresentou o processo eleitoral, de junho de 2011 a

novembro de 2012, em um mosaico de fotos, video e texto. Os prin-
cipais fatos sdo narrados em imagens que podem seguir uma ordem
cronoldgica ou aleatdria, por opgao do leitor. Os videos sao curtos e
pontuais, com oito minutos de duragdo em média.

3 il € Pl L
Figura 7 — Especial Multimidia produzido pelo jornal The Washington Post.
Fonte: <http://www.washingtonpost.com/supergrid/run/ >, acesso em 07 de nov. 2012.

Ao analisar produtos desenvolvidos nos dois principais jornais
de Sao Paulo para esta pesquisa, observa-se que os veiculos online
ainda seguem os moldes do impresso no desenvolvimento de produ-
tos voltados a Internet. As equipes também se estruturam no mesmo
formato. O conteudo ainda é predominantemente de responsabili-
dade do jornalismo e a formatagao grafica da equipe de arte, com-
posta pelos profissionais do design grafico. Contudo, a medida em
que a web ganha for¢a, esses modelos comecam a ser revistos. Por
mais multidisciplinar que seja a formacao do jornalista, este comeca
a perceber que precisa de profissionais com habilidades especificas
na formatac¢io de produtos voltados a web, que se torna cada vez
mais visual.



Para acompanhar a velocidade imposta pela Internet e ga-
rantir que a informagéo seja transmitida, é necessario rever o
fazer fotografico, dar uma nova forma para a informag¢ao. Forma
essa que é aquilo que, na coisa, ¢ inteligivel. Podendo ser co-
nhecido pela razao (objeto da ciéncia): a esséncia, o “definivel”
(JAPIASSU e MARCONDES, 2006, p. 81). A fotografia, como
forma de expressao grafica e informativa, é protagonista na In-
ternet, que hoje congrega outras linguagens como o video. A ex-
periéncia com esse novo meio ¢ inica e ndo pode ser comparada
ao impresso ou a televisao. Adaptada a nova midia, a fotografia
se transforma e também a seus atores, sejam os usuarios ou os
produtores de novos projetos.

3.1 AFOTOGRAFIA NOS MOLDES DE HOJE

Devemos considerar que, antes de chegar ao modelo atual, o fo-
tojornalismo passou por mudancas. Pode-se considerar que o ber¢o
do fotojornalismo moderno foi a Alemanha, p6s a Primeira Guer-
ra Mundial (1914-1919). As artes, letras e ciéncias foram favoreci-
das pelo governo social-democrata da Republica de Weimar. Neste
periodo surgem revistas ilustradas semanais nas principais cidades
alemaes de médio e grande porte. Uma inovagao dessas revistas foi
publicar reportagens apenas com fotografias, em uma sequéncia de
imagens, que contava a histéria do comego ao fim, com pouco texto.
Entre as principais estao a Berliner Illustrierte Zeitung, de Berlin,
a Minchener Ilustrierte Presse, de Munique, a Frankfurter Illus-
trierter, de Frankfurt e a Kolnischer Illustrierte Zeitung, de Col6nia
(GIACOMELLY, 2012, p. 53).

Esse movimento influenciou o surgimento de publicagdes si-
milares em outros paises, como a Franc¢a, Reino Unido e Estados
Unidos. Foi entre os anos 20 e 30, nos Estados Unidos, que o fotojor-
nalismo ganhou for¢a como elemento essencial da imprensa moder-
na. Ao longo desse periodo houve importantes conquistas técnicas,



como o aprimoramento do dominio da cor e sensibilidade do filme.
Outro avanco foi a introdugao da telefoto, em 1935, pela Associated
Press. Antes da Primeira Grande Guerra, a fotografia tinha o carater
apenas ilustrativo na imprensa.

Com a industrializagdo crescente, e a ansia por lucros ime-
diatos, os jornais apostaram no fotojornalismo objetivo, ganhan-
do destaque fotojornalistas que cultivavam abordagens proximas
do real, como Weegee (1899-1968), ou Arthur Fellig, que se des-
tacou entre os anos 30 e 40. A exemplo de Brassai*’, o fotégrafo de
Paris, Weegee foi o outro repoérter de cidade por exceléncia, ou,
mais precisamente, o fotorreporter da noite da cidade de Nova
York. Vivendo praticamente dentro de seu carro-laboratério, fo-
tografava catastrofes e crimes (SOUSA, 2000).

Neste mesmo periodo, também nos Estados Unidos, surgiu
um projeto de fotografia documental: o Farm Security Admi-
nistration (FSA), que se opde a ideia do fotojornalismo teste-
munhal e objetivo. O FSA tinha o objetivo de retratar a vida na
América rural.

No Farm Security Adminstration notam-se alguns dos
primeiros indicios do que viria a ser o documentarismo
fotogrdfico algumas décadas depois, nomeadamente o
afastamento da foto-registro animada pela verossimi-
litude que alguns fotégrafos, Como Evans e Lange, por
vezes apresentam. De fato, independentemente do seu
estatuto de fotégrafos-funciondrios, os fotodocumen-
taristas do FSA conseguiream fazer do projeto uma
escola de foto-livre que influenciard grandes revistas
(SOUSA, p. 115)

43 Gyula Haldsz é o nome de batismo do fotégrafo romeno radicado na Franga. Estudou
arte em Budapeste e Berlim (1920-1923) e mais tarde frequentou circulos que inclui-
am artistas plasticos como Kandinsky, Kokoschka e Moholy-Nagy



Sousa estabelece uma relagdo entre fatores de desenvolvimento
pessoais, sociais e culturais do fotojornalismo e a mutagao que o jor-
nalismo didrio dos EUA teve e exportou:

a) Poder de atragdo e popularidade das fotografias, suportado
pelos rasgos de uma cultura visual que se desenvolvia com o
cinema;

b) Praticas documentais, como as dos tempos da depressio e as
dos fotografos do compromisso social;

¢) Entendimento das imagens como fator de legibilidade e aces-
sibilidade aos textos;

d) Praticas de fotojornalismo de autor, dirigidas, em muitos ca-
$0s, a0s jornais didrios;

e) Mutagdes no design dos jornais norte-americanos, entre 1920
e 1940, em interrelagdo com a proliferagdo de fotografias;

f) Modificagoes na edigdo fotografica, privilegiando-se frequen-
temente a foto de acio tnica;

g) Percepgdes inovadoras do jornalismo, devido a introdugao
da telefoto, em 1935;

h) Aumento (lento) do interesse dos fotografos pelo fotojorna-
lismo;

i) Elevagao definitiva do fotojornalismo a condi¢ao de subcam-
po da imprensa;

j) Introdugao de tecnologias inovadoras, como cameras meno-
res, teleobjetivas, filme rapido e flashbulb;

A tecnologia digital coloca o fotojornalismo em uma encru-
zilhada, entre o modelo praticado no jornal impresso, que ainda
carrega consigo tragos do jornalismo objetivo norte-americano, e
a pluraridade do jornalismo digital, que retoma o olhar aberto do
fotodocumentarismo. Analisar os impactos das inovagdes tecnold-
gicas no fazer fotografico ¢ também voltar o olhar para o passado. O
fotojornalismo hoje tem a liberdade delegada pelos meios digitais,
resultado da evolugdo técnica, cultural e social.



Durante as ultimas duas décadas o fotojornalismo
sofreu duros golpes em sua estética, ficou obvio, mais
voltado para uma estética publicitdria e tentando en-
contrar o seu lugar no mundo digital. Nos ultimos dez
anos, porém, este cendrio tem se transformado devagar,
mas com bastante coeréncia, especialmente na Europa
e nos Estados Unidos. Os fotojornalistas tém se reuni-
do em coletivos ou agéncias (Tendece Floue, VII, Noor,
Terra Project, s6 para citar alguns exemplos) e tém se
dedicado a criar suas proprias historias, com mais tem-
po e profundidade. O dia-a-dia pode até ficar por conta
de uma foto feita por um leitor (caso de enchentes, etc)
ou pelo profissional da redagdo, mas os trabalhos mais
profundos, reflexivos, ficam por conta destes profissio-
nais. Uma fotografia que se aproxima cada vez mais da
fotografia documental (ou documentdria), grandes his-
torias contadas por todos os fotégrafos do coletivo ou
pequenas histérias contadas individualmente. Acredito
que o fotojornalismo estd voltando com essas caracte-
risticas. (Informagao textual)*

A Guerra do Vietna (1959-1975) foi a primeira e tltima co-
bertura, fotografada e televisada (ROUILLE, 2009, p. 138), feita
livremente sem a interferéncia politica. E neste periodo que as
revistas ilustradas, como a Paris-Match, na Franga, ou a Life, nos
Estados Unidos, detém quase a exclusividade da difusao da infor-
magao visual. Correndo risco de vida, fotojornalistas aventuram-
se destemidos junto com os soldados e fotogratam cada conflito
a exaustao.

44 Informagao fornecida por Simonetta Persichetti em entrevista concedida para esta
pesquisa, por e-mail, em 08 de outubro de 2012.



A ajuda material direta que o Exército americano for-
necera a inuimeros reporteres — Larry Burrows, Donald
MacCullin, David Douglas Duncan, Philip Jones Griffi-
ths — coloca-os em uma verdadeira situagdo mimética
em face dos militares. Muitas vezes vestidos com os mes-
mos trajes de combate dos GI, os reporteres atacam com
eles, sobem nos helicopteros, e transmitem seus filmes a
partir do front por intermédio dos malotes do Exército
(ROUILLE, p.140).

Apds a exposi¢dao a midia da Guerra do Vietna, militares e go-
vernantes mudaram de estratégia, ndo oferecendo acesso livre ao
campo de batalha. A nova estratégia tinha por objetivo controlar
a circulagdo da informacdo. Restrigdes a imprensa foram impos-
tas na cobertura dos conflitos seguintes, a exemplo da Guerra das
Malvinas (1982), que marca o inicio de uma politica restritiva da
imagem. “Enquanto militares americanos haviam favorecido am-
plamente a agdo e a presenca dos fotorrepdrteres no Vietna, somen-
te dois sdo autorizados a seguir as tropas britanicas” (ROUILLE,
2009, p. 141).

Esse periodo é considerado por estudiosos como segunda
revolugdo no fotojornalismo, que desencadeou o inicio de
uma forte segmentacdo dos mercados da comunicagdo so-
cial e o aumento da atengdo dada ao design grdfico na
imprensa (SOUSA, 2000).
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Fotografia e suas conexoes

Vivemos um periodo de transicao, em que as novas tecnologias
de informacao transformam a relagao que temos com a linguagem.
Ha pouco mais de dez anos as fung¢des no jornalismo eram claras,
fosse no impresso ou na televisao: existia o repoérter, o fotégrafo, o
cinegrafista, o designer grafico (responsavel pela arte) e o editor.
Com o desenvolvimento tecnoldgico, o fotégrafo hoje assume outras
fungoes. No comando da “banda de um homem s§™#
fun¢des ao mesmo tempo, ainda que comandando um sé equipa-
mento, a cdmera fotografica.

Mesmo com o desenvolvimento tecnolégico, contudo, o fotégrafo
precisa do suporte de varios parceiros, essenciais na formatagdo do pro-
duto final: o editor de arte — encarregado do design grafico do produto
-, o editor de fotografia, além da inseparavel parceria com o reporter,
que ainda é o responsavel pelo contetido, junto com o fotdgrafo. A tec-

, executa varias

nologia ¢ democratica e libertaria, mas é preciso melhor compreendé-la
para apreendé-la. Fotografar na era da conectividade é exercitar a co-

45 Como define Adam B. Ellick, correspondente de Internacional do New York Times
que utiliza a plataforma multimidia na produgéo de texto e video.



municagao em sua semantica. Comunicar é trocar informagao, dividir
conhecimento. Hoje o fotégrafo nao trabalha mais sozinho, nao ¢ mais
0 Unico responsavel pela mediagao com o leitor. Trabalha em parceria
com outros profissionais que buscam o mesmo objetivo: informar.

Diferentemente dos meios de massa, os meios de fungdo
pos-massiva permitem a personalizagdo, a publicagdo
e a disseminagdo de informagdo de forma ndo contro-
lada por empresas ou por concessoes de Estado. As fer-
ramentas com fungdes pos-massivas insistem em pro-
cessos de conversagdo, de interagdes, de comunicagdo,
em seu sentido mais nobre, tendo ai uma importante
dimensdo politica (...)

Hoje convivem, em permanente tensdo, midias desempe-
nhando papéis massivos e pés-massivos, reconfigurando
a industria cultural e as cidades contemporaneas. Con-
sequentemente, blogs surgem com fungoes pés-massivas e
tencionam publicagcdes massivas, como as empresas jor-
nalisticas (BEIGUELMAN, et all, p. 48).

O fotojornalismo, que seguia rumo a uma crise, comega a trilhar
novos caminhos. Diante de fatos marcantes como o fechamento das
agéncias fotograficas Sygma, Sipa e Gamma, produtores de imagens
temiam a morte do fotojornalismo. Este seria o fim da época em que
os fotégrafos eram os tinicos que dominavam a “magia” que aconte-
cia na caixa preta e toda a filosofia em torno desse processo.

Em janeiro de 2012, a pioneira Kodak, fabricante de equipa-
mentos e materiais para fotografia fundada hd 131 anos, entrou com
pedido de prote¢ao contra faléncia em uma corte de Nova York. As
dificuldades financeiras enfrentadas pela tradicional corporagio,
dona de uma das marcas mais conhecidas da velha economia, evi-
dencia o quanto o mercado da fotografia foi modificado pelo advento
da tecnologia digital.



CAPITULO IV . FOTOGRAFIA E SUAS CONEXOES

As previsdes mais catastroficas ndo se cumpriram. Com as novas
tecnologias, o fotojornalismo se reinventa. Associada a novas midias,
a fotografia surge com novo formato, imprimindo uma nova narra-
tiva na web, principalmente no jornalismo online. Desde o inicio de
2011 a Folha de S. Paulo desenvolve o tvfolha, produto voltado para
Internet que retine a fotografia e o video. De 21 de fevereiro, data de
estreia do projeto, até meados de maio foram publicados cerca de 700
videos. No desenvolvimento da produgédo, o projeto conta com 10
profissionais, entre repdrteres, fotojornalistas, editores e produtores.
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Figura 9 —Tela inicial do tvfolha, Jornal Folha de S. Paulo.
Fonte: <http://www1 folha.uol.com.br/tv/>, acesso em 08 de out. 2012.

Para Joao Wainer*, responsavel pela implantagdo do projeto
tvfolha, a associagdo do video a fotografia representa um resgate do

46 Comegcou na fotografia em 1992, aos 16 anos, como estagiario do Jornal da Tarde. Foi
assistente do fotografo Bob Wolfenson em 1994/95 e em 1996 ingressou na equipe
de fotdgrafos do jornal Folha de S.Paulo, da qual faz parte até hoje. Venceu a Bolsa
FNAC para jovens fotografos em 2005 e expds na Franca o trabalho “Marginalia”. Foi
diretor de fotografia da série de 12 documentarios “Chico Buarque’, exibido em 43
paises. Publicou os livros “Aqui Dentro: Paginas de uma Meméria — Carandiru” em
2003 e “Ultimas Praias: Entre Ubatuba e Paraty”, em 2007. Contribui regularmente
para diversas revistas.
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fotodocumentarismo: “A gente estd procurando uma maneira de fa-
zer o jornal impresso no video online, mas a gente acredita que isso
acontece ndo simplesmente imitando a linguagem da tv, do telejor-
nalismo”. Wainer*” acredita que o fotojornalismo, “que vinha em uma
crise, vai sair da crise por conta da tecnologia” Para ele, o desenvol-
vimento dessa nova linguagem s6 é possivel por conta da tecnologia,
em especial a partir do lancamento da Canon 5D Mark II, conside-
rada um marco que mudou a industria de produgéo ao incorporar o
recurso de video de alta qualidade as cdmeras profissionais.

Wainer considera que essa novidade tecnoldgica contribui deci-
sivamente para a evolugao na linguagem do fotojornalismo. “Darwin.
E o girininho ganhando um bracinho, uma perninha. Os fotégrafos
todos perceberam isso e estdo muito empolgados com as possibili-
dades que surgem dai”. Todos os videos produzidos para a tvfolha
sdo feitos por fotdgrafos, que muitas vezes também editam o préprio
material. Ele conta que na equipe todos estdo preparados para foto-
grafar, filmar, editar e escrever. Na finaliza¢do do video ainda contam
com e equipe de arte, que auxilia na formatagdo do produto, elabora-
¢do de infograficos e finalizagao do video.

Simonetta Persichetti avalia que toda nova tecnologia transfor-
ma nossa maneira de ver e compreender o mundo. Ela acredita no
retorno de agéncias fotograficas compostas sé por fotografos, res-
ponsaveis por suas proprias pautas. Persichetti classifica como “ge-
nial” a possibilidade proporcionada pelos recursos tecnolégicos de
combinar, em uma reportagem fotografica classica, a imagem estati-
ca com imagens em movimento e com som. “Acredito que os jornais
e revistas impressos poderdo se dedicar a trabalhos mais longos, do-
cumentais e a Web ficara com os experimentais’, conclui.

Com a Internet, a unido da imagem still* com a imagem em
movimento dd maior dimensao e refor¢a a autenticidade do conteti-
do jornalistico. Kolodzy ilustra o cendrio ao citar uma cobertura do

47 Em entrevista concedida para esta pesquisa por telefone em 9 de maio de 2012.
48 Imagem estdtica.



programa 60 Minutes: “Relatos de soldados americanos acusados de
abuso na prisao de Abu Ghraib, no Iraque, vieram a tona em mar¢o
de 2004, mas a histéria ndo gerou indignagdo publica até o programa
60 Minutes, da CBS, colocar no ar fotografias™.

As inovagdes tecnoldgicas reorganizam os padrdes estabele-
cidos. A linguagem se sobrepde a técnica. Diante deste cenario, o
fotojornalista comega a estabelecer uma nova relagdo com o equipa-
mento fotografico. Hoje a “maquina” antecipa-se ao fotografo, que
assume um novo papel neste processo, liberto do aparelho, como
pregou Flusser em Filosofia da Caixa Preta:

(...) O deciframento de fotografias é possivel, porque, em-
bora inseparaveis, as intengoes do fotografo e do aparelho
podem ser distinguidas. Esquematicamente, a intengdo do
fotégrafo é esta: 1. codificar, em forma de imagens, os con-
ceitos que tem na memdoria; 2. servir-se do aparelho para
tanto; 3. fazer com que tais imagens sirvam de modelos
para outros homens; 4. fixar tais imagens para sempre.
Resumindo: A intengdo é a de eternizar seus conceitos em
forma de imagens acessiveis a outros, a fim de se eternizar
nos outros (FLUSSER, 1985, p. 24).

Antes da Internet, a fotografia era considerada o produto final
resultante da “agdo do homem, o fotégrafo, que em determinado es-
pago e tempo optou por um assunto especial e que, para seu devi-
do registro, empregou os recursos oferecidos pela tecnologia’, como
descreve Kossoy (2009, p. 37). O pesquisador descreve assim os ele-
mentos constitutivos da fotografia50:

Assunto: tema escolhido, o referente fragmento do mundo
exterior (natural, social etc.)

49 Tradugdo desta autora.

50 A imagem, registro visual fixo de um fragmento do mundo exterior, conjunto dos ele-
mentos iconicos que compdem o conteudo e seu respectivo suporte (KOSSOY, p. 39).



Fotdgrafo: autor do registro, agente e personagem do processo.
Tecnologia: materiais fotossensiveis, equipamentos e téc-
nicas empregados para obtengdo do registro, diretamente
pela agdo da luz (KOSSOY, 2009, p.38).

Com as novas tecnologias a estrutura das redagdes se modifica.
Os profissionais redefinem seus papéis. Na era da convergéncia, os
profissionais que trabalham nas reda¢des, independente da area de
formacgao, comegaram a ter uma atuagdo multidisciplinar. Com foco
no produto final, a equipe de arte, de edigdo, produgao, reportagem
e fotografia passaram a buscar solugdes conjuntas para contar o fato
jornalistico equilibrando a hierarquia dos cargos. A convergéncia
oferece uma oportunidade de expandir, mudar a forma de contar as
histdrias e levar informacao para as pessoas (KOLODZY, 2006).

Logo que as cdmeras fotograficas com recurso de video chega-
ram a redagdo do Estado de S. Paulo, os fotojornalistas se mostraram
receosos. O editor adjunto de fotografia Armando Favaro! considera
que o processo foi similar ao ocorrido na transi¢do do equipamento
analdgico para o digital. Ele acredita que, no futuro, o fotégrafo “nao
sera apenas s6 um fotografo, mas um profissional multimidia”. Fava-
ro diz que ja hoje os fotégrafos do Estado de S. Paulo saem pautados
para fotografar e fazer filmes em sua cobertura, que sdo usados tanto
no portal como no iPad. O editor comenta que a linguagem desses
videos ¢ fotografica. “Ai que é o bacana. Diferente do cinema e do
cinegrafista que trabalha em uma televisio. E o olhar do fotégrafo. O
importante ¢ a informag¢ao’, conclui.*”

Para Favaro, a fotografia viveu um periodo de ascenséo e foi va-
lorizada pelo surgimento da Internet: “Principalmente nos primeiros
anos da rede. A médio e longo prazo a imagem em movimento ga-
nhara for¢a’, prevé, referindo-se a outras linguagens visuais. Mesmo

51 Na fungdo de editor ajunto de fotografia do Estado de S. Paulo hd dez anos.

52 Informagéo fornecida por Armando Favaro em entrevista concedida em Sao Paulo,
na sede do jornal O Estado de S. Paulo, no dia 16 de julho de 2011.



consciente do potencial da Internet, o editor afirma que é o impresso
que sustenta a fotografia. Ele explica que “o laptop e a conexdo 3G
fazem parte do equipamento do fotégrafo” Durante a pauta os pro-
fissionais se preocupam em transmitir fotos para o portal do Estado
de S. Paulo. “Nossa primeira preocupagao é deixar o portal atualiza-
do com uma boa imagem. Hoje a gente ja tem essa preocupagio, ha
algum tempo a gente nao tinha”, descreve.

O processo de adaptagdo as novas tecnologias e as linguagens
decorrentes desse processo nao sao recentes.

Los medios y el arte modernos han hecho avanzar cada
una de estas técnicas, emplazando al espectador a nuevas
demandas fisicas y cognitivas. A partir de los afios veinte,
nuevas técnicas narrativas, como el montaje cinemato-
grifico, forzaron al puiblico a llenar com rapidez los vacios
mentales entre imdgenes inconexas. La fotografia del cine
guiaba al espectador de manera activa em su salto de una
parte a outra del encuadre. El nuevo estilo de representa-
cion semiabstracta que, junto com la fotografia, se convir-
tié em el <<estilo internacional>> de la moderna cultura
visual, requeria de espectador que reconstruyera los obje-
tos representados a partir de lo bdsico: un contorno, unas
pocas manchas de color y sombras proyectadas por obje-
tos que no se representaban directamente (MANOVICH,
2006, p. 104).

4.1 OHOMEM E ATECNOLOGIA

Historicamente, o desenvolvimento da tecnologia traga novos ru-
mos para o fotojornalismo. Com a Internet essa trama se tornou mais
complexa, envolve varios atores e diferentes midias, permeadas pela

53 O padrdo 3G é a terceira dos padrdes de tecnologias de telefonia mével, que substi-
tuiu o 2G, permitindo que as operadoras ofeream uma gama maior de servicos.



linguagem fotografica nas suas diversas facetas. Devemos voltar nossa
atengdo a construcdo das narrativas que surgem com a Internet.

As novidades tecnologicas apresentadas sdo assimiladas e ser-
vem apenas de ferramenta para os produtores de contetido. A infor-
magao pode estar exposta em linguagem fotografica, em video ou
fundida em ambos. No meio digital a histéria pode ser contada de
varias formas, utilizando recursos graficos e visuais diversos. A pes-
quisadora Janet H. Murray refere-se aos varios tipos de narrativa sob
a denominagao genérica de “ciberdrama’, como uma reinvengao do
proprio ato de contar histérias para o novo meio digital.

A medida que o mundo virtual ganhar uma expressivida-
de crescente, nds nos acostumaremos lentamente a viver
um ambiente imagindrio que, por enquanto, achamos as-
sustadoramente real. Mas, em algum momento, percebe-
remos que estamos olhando “através” do meio, em vez de
“‘para” ele (MURRAY, 2003c, p. 252).

Em constante evolugdo, a Internet dificulta a classificacao des-
ses novos géneros. Essa miscigenacdo ¢ experimentada por vérios
veiculos. O diretor do tvfolha Jodo Wainer compara esse momento
de transi¢ao a invencao do avido: “Em varios lugares estao trabalhan-
do na construgdo dessa linguagem. O Midiastorm é um deles, o New
York Times é outro, o The Guardian e o El Pais tém um trabalho inte-
ressante, mas cada um com sua caracteristica, sua personalidade.”

No tvfolha, o fotdgrafo é responsavel pelo video. Fotografo e
repdrter saem juntos para a cobertura, mas o modelo de reportagem
em nada se parece com o utilizado nos telejornais. O repérter cole-
ta as informagdes, mas nao segue o molde consolidado nas TVs de
fazer um off e passagem. Boa parte das informagdes sdo fornecidas
pelos personagens e imagens captadas pelo fotégrafo. Se houver ne-
cessidade, o reporter é entrevistado para acrescentar dados a histdria.
“Esse reporter nao vai olhar para a cdmera. O fotdgrafo vai colocar a



camera no tripé e vai sentar ao lado da camera. O repdrter vai olhar
no olho dele. Vai ser uma conversa entre o fotégrafo e o reporter”, ex-
plica Wainer. Imagens estaticas também sdo utilizadas nas histdrias.

Os fotdgrafos sdo orientados a optarem pela fotografia quando,
durante a cobertura, estiverem em duvida entre fotografar e filmar.
O actimulo de fungdes exige do profissional maior concentragio ao
conteudo e dominio técnico. Antes de sair da redagdo, a equipe tra-
¢a um roteiro, um checklist dos principais pontos da pauta a serem
abordadas, possiveis fontes e imagens. O diretor do tvfolha considera
que no jornalismo impresso existe um espago maior para o “foto-
jornalismo de pauta’, onde a cobertura é de assuntos factuais. Para
ele, com a constru¢ao de uma nova linguagem, voltada a Internet, o
fotojornalismo documental ganha um maior espago.

A distingao entre fotojornalismo e fotodocumentarismo (tam-
bém chamado de fotodocumentalismo) é oferecida por Sousa:

De uma forma ampla, o fotodocumentalismo pode redu-
zir-se ao fotojornalismo, uma vez que ambas as activida-
des usam, frequentemente, o mesmo suporte de difusio (a
imprensa) e tém a mesma intengdo bdsica (documentar
a realidade, informar, usando fotografias). Porém, e em
sentido restrito, por vezes distingue-se o fotojornalismo do
fotodocumentalismo pela tipologia de trabalho.

Um fotodocumentalista trabalha em termos de projecto
fotogrdfico. Mas essa vantagem raramente é oferecida ao
foto-repérter, que, quando chega diariamente ao seu local
de trabalho, raramente sabe o que vai fotografar e em que
condigoes o vai fazer (SOUSA, 2004, p. 8).

Um exemplo dessa nova estrutura, em que a fotografia esta as-
sociada ao video, é o fotodocumentario produzido pelo fotégrafo
Ilvy Njiokiktjien e a jornalista Elles van Gelderen sobre a histéria



de jovens sulafricanos Afrikaners54 numa colonia de férias de au-
todefesa para combater os “inimigos” negros. A produgdo venceu o
World Press Photo Multimidia em 2012.

O fazer fotogrifico é desafiado a reinventar-se, convocando
profissionais de areas afins. Nao basta associar a fotografia ao video,
como era feito no cinema e na televisdo. A nova linguagem deve ser
adaptada ao novo meio. Imagens estaticas unem-se a imagens em
movimento para contar histdrias pontuais com personagens expres-
sivos. Assim trabalham os produtores da MediaStorm55, produtora
multimidia norte-americana que constroi narrativas visuais. A Me-
diaStorm converge os esforcos dos profissionais da fotografia, televi-
sao, design, jornalismo e tecnologia da informacao.

De hecho, la introduccion de la impprenta afecté sélo a
una fase de la comunicacion cultural, como era la distri-
buicion medidtica. De la misma manera, la introduccion
de la fotografia solo afecto a um tipo de comunicacion cul-
tural: las imdgenes fijas. En cambio, la revolucion de los
medios informadticos afecta a todas las fases de la comuni-
cacion, y abarca la captacioén, la manipulacion, el alma-
cenamiento y la distribucion, asi como afecta también a
los medios de todo tipo, ya sean textos, imdgenes fixas y en
movimiento, sonido o construcciones espaciales (MANO-
VICH, 2006, p. 64).

A fusao de diferentes linguagens na constru¢do de uma narrativa
voltada a web é cada vez mais frequente nos meios de comunicagao.
Os profissionais de areas distintas comecam a unir esforcos em novos
projetos, que ainda nao tém uma denominagdo estabelecida. Mas é
possivel verificar que a linguagem fotografica permeia o video e este

54 Disponivel em: <http://www.ellesvangelder.nl/multimedia>, acesso em 10 de agosto
de 2011.

55 Disponivel em: <http://mediastorm.com/ >, acesso em 18 de julho de 2011.



incorpora caracteristicas da fotografia. As pautas sao mais pontuais e
pensadas para a nova plataforma. A interferéncia do reporter tende a
ser minima, ressaltando o olhar do fotégrafo/operador da camera. Nas
coberturas geralmente sao utilizadas cameras fotograficas digitais que
ja disponibilizam recursos de video em alta resolugao.

Na produtora MediaStorm, entre as cimeras fotograficas pro-
fissionais digitais, priorizam dois modelos de camera da marca Ca-
non56: a 5D Mark II e recentemente a 5D Mark III. Imagens, esta-
ticas ou em movimento, sao feitas por cameras fotograficas digitais.
Antes das cameras fotograficas profissionais disponibilizarem recur-
so de video, a equipe utilizava cAmeras de video. No site listam em
detalhes todo equipamento:

Quadro 4: Equipamento MediaStorm

Cameras fotograficas digitais: Canon 5D Mark Il e the 5D Mark I

Lentes
Canon EF 24-70mm /2.8 lens
Canon EF 24-105mm f/4 lens
Canon EF 70-200mm /2.8 lens
Canon EF 50mm /1.2 lens
Canon EF 24mm f/1.4 lens

Gravadores digitais
Marantz PMD661
Zoom H4n

Cameras de video
Sony PMW-EX1
Sony PMW-EX3

Sony HVR-Z7U
Panasonic HVX200

56 Disponivel em: <http://mediastorm.com/train/resources/gear >, acesso em 13 de ju-
nho de 2012.



Acessorios Multimidia

Tripé:

Sachtler FSB-8

Headphone:

Sony MDR-7506 Professional Monitor
Filtro:
Singh-Ray Vari-ND Variable Neutral Density Filter
Cartao de memoéria:
SanDisk Extreme Pro 32GB

Fonte: Elaborada com informagdes fornecidas pelo entrevistado.

Brian Storm®” conta®*que a principal preocupagdo da produtora
¢ contar historias, seja para a web ou outra plataforma. O tempo de
produgdo dos documentarios varia, dependendo do projeto. Mesmo
os com produ¢ao mais longa, que podem levar até um ano, tém o
tempo de duragdo entre 12 e 20 minutos. Storm afirma que a utiliza-
¢do de fotos estaticas é fundamental na estrutura dos roteiros — sdo a
“espinha do projeto”. Antes de fundar a MediaStorm, em 2005, Storm
foi por dois anos vice-presidente de News, Multimedia & Assign-
ment Services da Corbis™.

Em setembro, o Conselho de Relagdes Exteriores dos Estados
Unidos e a MediaStorm receberam um Emmy pelo documentdrio
Crisis Guide: Iran®. A producao foi premiada na categoria “Novas
abordagens para jornalismo e documentarios: cobertura de even-
tos atuais” (New Approaches to News and Documentary Program-
ming: Current News Coverage). Outro documentéario da MediaS-

57 Fundador e produtor executivo da MediaStorm.

58 Em entrevista concedida para esta pesquisa por e-mail em 12 de junho de 2012.

59 E uma companhia americana, sediada em Seattle, Washington, que atua no ramo
de direitos de imagem e fotografia. A companhia foi comprada por Bill Gates em
1989. Atualmente conta com os direitos de uma cole¢do com mais de 100 milhoes
de imagens.

60 Disponivel em: <http://www.cfr.org/interactives/CG_Iran/index.html?cid=oth-redi-
rect-crisis_guide_iran>, acesso em 12 de julho de 2012.



torm, A Darkness Visible: Afghanistan® ficou entre os finalistas no
Emmy na categoria “Novas abordagens para jornalismo e documen-
tarios: documentarios”.

O documentario premiado apresenta plataforma de multimidia
sobre o Ird e suas relagdes com o mundo:

As ambigoes do Ird como poténcia regional e ligagoes a
grupos terroristas suspeitos colocam duros desafios para
os seus vizinhos e com o mundo, ampliados pela turbulén-
cia no Oriente Médio e tensdo dentro do regime irania-
no. Esta histéria interativa apresenta o Ird, sua evolugdo
como uma republica islamica e o controverso programa
nuclear. Ela também oferece a visdo de especialistas sobre
as principais opgoes politicas para lidar com o Ira. (Texto
de abertura do documentdrio).%

O video de abertura, com pouco mais de oito minutos, mescla
fotografias e depoimentos de especialistas. As fotos apoiam as de-
claragdes e reforcam o contetido jornalistico do documentario. O
contetdo visual nao sobrepde a informacao verbal. Assim como, no
impresso, texto e fotografia se complementam, imagem e declaragdes
sdo interligadas. A relagdo entre o texto escrito e o visual ¢ discuti-
da ha séculos. Ao mesmo tempo em que podem se complementar,
também o texto e a fotografia podem estar isolados e distantes. Isso
acontece quando um ¢é considerado em detrimento do outro. Na In-
ternet, a fotografia interage agora com outras midias, como o video.
Nesse novo formato, a fotografia assume o papel de representagdo do
real em contraponto com a “fala” dos analistas.

61 Disponivel em: <http://mediastorm.com/publication/a-darkness-visible-afghanis-
tan>, >, acesso em 12 de julho de 2012.

62 Tradugdo desta autora.
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Figura 10 - Tela inicial do Crisis Guide: Iran.
Fonte: <http://www.cfrorg/interactives/CG_Iran/index.html?cid=oth-redirect-crisis
guide_iran>, acesso em 07 de out. 2012.

No documentdrio “Crisis Guide: Iran”, a fotografia assume
seu papel informativo, sem sobrepor a informag¢do transmitida
pelo especialista. E a representagio do real em confronto com a
andlise do fato noticioso. Mais que um “espelho do real”, a fo-
tografia deve conter elementos que remetam a uma realidade.
Como trago do real, permite que seja decodificada pelo observa-
dor. A fotografia deve ser clara e ndo 6bvia, pois a obviedade pode
resultar em redundancia. E, desta forma, a imagem podera ser
compreendida e estard apta a interagir com diferentes linguagens,
como a escrita e o video.

Ao longo dos tempos, a fotografia assumiu diversos papéis. Ini-
cialmente foi tomada como espelho da realidade, em seguida como
instrumento de transposi¢do dessa realidade, para s6 entdo ser com-
preendida como uma referéncia, indice do real.

...poderia dizer que até aqui as teorias da fotografia co-
locaram sucessivamente seu objeto naquilo que Ch. S.



Peirce® chamaria em primeiro lugar a ordem do icone
(representagdo por semelhanga) e em seguida a ordem do
simbolo (representagio por convengdo geral). Ora, o tema
desta ultima parte do trabalho é justamente teorias que
consideram a foto como procedente da ordem do indice
(representagdo por contiguidade fisica do signo com seu
referente). E tal concepgdo distingue-se claramente das
duas precedentes principalmente pelo fato de ela implicar
que a imagem indicidria é dotada de um valor todo sin-
gular ou particular, pois determinado unicamente por seu
referente e s6 por este: trago de um real (DUBOIS, p. 45).

Ao olhar uma imagem, seja na fotografia ou no desenho, nosso
olhar e nossa mente buscam identificar referéncias. Espelhos da re-
alidade, esteja esta refletida em tragos indiciais de uma realidade ou
convertida em icones. Importante destacar que a imagem como ele-
mento de comunicagdo ultrapassa esse conceito e abre espago para
analise, por ser um instrumento de transposi¢ao.

Assim sendo, se a imagem ¢ a representacao de algo, pode ser
concebida como signo. E como representagdo deve ser compreen-
dida pelo observador, por isso devem se relacionar com a cultura a
qual esta exposta. A comunicagdo esta na convergéncia entre a seme-
lhanga, o trago e a conven¢ao, ou seja, icone, indice e simbolo.

Depois do surgimento da fotografia, o mundo se estreita e os
continentes se aproximam. A imagem revela a realidade de outras
culturas, antes apenas descritas verbalmente, ilustrada ou por meio
de texto. Mais tarde, com o desenvolvimento da industria grafica,
que multiplica a imagem fotografica pela impressio, aumenta o
acesso a realidade antes distante (KOSSOY, 2009). Essa familiari-

63 Charles Sanders Peirce — considerado o fundador da Semidtica, procurou durante
toda a vida uma metodologia de pesquisa que fosse capaz de servir a todas as cién-
cias. Para tanto, montou um complexo arcabougo filoséfico no qual a Semidtica foi
entendida e desenvolvida como uma légica.



dade com o mundo do outro integra a aldeia global, hoje imersa
em uma avalanche de imagens, produzidas digitalmente e reprodu-
zidas na Internet.

Antes do surgimento da fotografia, viajantes estrangeiros
apoiavam-se nas imagens para descrever o que encontravam em
terras distantes. Os desenhos, que sempre acompanhavam os tex-
tos, chegaram a elucidar questdes conflitantes nos textos dos explo-
radores da época:

Estudos comparativos entre os textos verbais e os textos
imagéticos de viajantes do século XIX, referentes a um dos
pontos de maior atragdo para os estrangeiros — a floresta
virgem -, revelaram contradigoes entre os textos verbais.
Até em questoes aparentemente objetivas como o siléncio
e o rumor e sonoridades da floresta existem contradicoes
entre os textos e até num tnico texto. A ambiguidade
com que o viajante enfrentava o desconhecido fica entdo
patente, no éxtase diante da beleza e do desmesurado, e
no temor diante dos perigos e do desconhecido. Essa am-
biguidade se reflete na selegdo dos pontos reproduzidos
e nas sucessivas deformagoes que as imagens sofreram
(MOREIRA LEITE, p. 43).

A fotografia pode figurar em diversos papéis, dependendo da
forma como ¢ tratada. Uma delas é a reiteracdo do texto escrito,
quando a imagem cumpre o papel de manchete, apontando uma de-
terminada questdo. Mas a fotografia pode contribuir com informa-
¢des, o que possibilita o aprofundamento do assunto estudado. Com
a Internet e a convergéncia com outras midias, como o video, esse
papel é potencializado.

A fotografia ou o desenho permitem uma penetragdo de sig-
nificados por meio da memoria espacial e da associagio de
imagens. O exercicio da andlise das fotografias estimula a per-



cepgio visual e habitua a enxergar na foto uma radiografia
com sugestoes de significados invisiveis que ultrapassam o en-
quadramento das duas dimensoes (MOREIRA LEITE, p. 43).

No jornalismo, por exemplo, onde texto e imagem sempre estao
associados, essa discussao também esta presente. Desde o comeco da
carreira, como fotojornalista, Pedro Martinelli* sempre “brigou” por
mais espago para a fotografia dentro das redagdes. Contudo, jamais
deixou de reconhecer o importante papel do texto, aliado a fotogra-
fia, na tarefa de contar uma historia. Para ele, o texto é um elemento
fundamental na compreensao de uma imagem.

E Martinelli ndo mede esforgos para que a histéria seja bem com-
preendida, seja fotogratando ou com suas impressdes em texto. “A fo-
tografia é pouco para mim’, diz o fotojornalista, que se considera um
trabalhador bragal. Nos seus trabalhos, expressa na foto o olhar e o
discurso em texto. Como contador de histérias, em fotos ou em texto,
Martinelli ndo trabalha com clichés, esforca-se em revelar o que vé tal
qual a realidade, sem expor quem fotografa. O fotégrafo® parecia pre-
ver o turbilhdo de mudangas por qual passaria o fotojornalismo com
as transformagoes tecnoldgicas ocorridas nos tltimos anos.

Entre o que a imagem revela e o que o texto acrescenta deve haver
espaco para a mediagdo. A reflexdo sobre o que diz o texto e a imagem.
No que elas se complementam e o que traduzem. Como um quebra-
cabeca, cada informagao - em forma de texto, desenho ou em fotografia
- compde uma nova imagem gerada a partir de pequenas particulas.

64 Pedro José Martinelli iniciou a carreira na sucursal de Santo André do Didrio do
Grande ABC em 1968. Em 1970, foi para O Globo. De 1975 a 1976 trabalhou no
Palécio do Governo. Foi editor de fotografia da Veja entre 1976 e 1983 e diretor de
servigos fotograficos da Abril até 1994. Publicou os livros Casas Paulistanas, Parana
a volta dos Indios Gigantes, Amazonia o povo das dguas, Mulheres da Amazdnia e
Gente x Mato. Dedica-se a documentagao fotografica da Amazonia desde 1970, tendo
registrado o primeiro encontro dos indios Parand com o homem branco.

65 Em entrevista concedida a esta autora em 2003 para a monografia Causos no cordio
- As aventuras de Mamédio na Cidade Grande, para a Faculdade Senac de Comuni-
cagio e Artes.



4.2 MODELOS DE CONVERGENCIA
NA INTERNET

A convergéncia é um processo que pode ser desencadeado de
cima para baixo, da corporagdo para o consumidor, ou de baixo
para cima, do consumidor para a corpora¢ao. Como forma de ex-
pressdo grafica e informativa, a fotografia se revela uma linguagem
“maledvel” que se funde a diferentes linguagens como o texto, no
impresso, e — com o recente desenvolvimento das tecnologias na
Internet — ao video. Aos poucos, as empresas midiaticas adaptam
seus conteudos aos novos formatos, adequando-se a demanda dos
exigentes consumidores.

Se os antigos consumidores eram tidos como passivos, os
novos consumidores sdo ativos. Se os antigos consumidores
eram previsiveis e ficavam onde mandavam que ficassem,
os novos consumidores sdo migratérios, demonstrando
uma declinante lealdade a redes ou a meios de comunica-
¢do. Se os antigos consumidores eram individuos isolados,
os novos consumidores sdo mais conectados socialmente.
Se o trabalho de consumidores de midia ja foi silencioso e
invisivel, os novos consumidores sdo agora barulhentos e
publicos (JENKINS, 2008, p.45).

Entre os veiculos é possivel identificar muitas similaridades en-
tre os projetos voltados a Internet, mas também grandes diferencas.
Na formatagdo dos produtos sdo considerados os projetos graficos,
linha editorial, aporte financeiro e habilidades da equipe. O tvfolha,
que teve inicio em 2011, com canal préprio no YouTube. Em 11 de
mar¢o de 2012, a TV Cultura cedeu ao jornal Folha de S. Paulo o di-
reito de transmitir aos domingos, em horario nobre, as reportagens
produzidas pelo tvfolha. Cada programa tem dura¢ao de 30 minutos.



A TV Cultura ndo tem participagdo no contetdo editorial, de res-
ponsabilidade exclusiva do jornal.

TV Folha

Titulo: Populagdes ribeirinhas do rio Negro estdo contaminadas, aponta estudo
Video exibido em 30 de setembro de 2012.

Duracao: 3 minutos

Texto: As populagdes ribeirinhas do rio Negro, no norte do Amazonas, estdo expostas a
contaminacao por mercurio num nivel superior ao toleravel a salide humana, aponta um
novo estudo do Inpa (Instituto Nacional de Pesquisas da Amazonia).

A contaminacao ocorre por meio da ingestao prolongada de peixes piscivoros, como
tucunaré e piranha, informa a reportagem de Kéatia Brasil. Os sintomas sdo problemas
neurolégicos e perda da coordenagdo motora, entre outros.

A pesquisa foi feita em 2011 com mechas de cabelo de 50 pessoas, de 14 comunidades
diferentes, e apontou uma concentracdo de mercurio no organismo de 3,14 ppm a 58,35
ppm durante o ano.

A Organizacao Mundial da Satde considera tolerdvel uma taxa de 50 ppm para a populagéo
em geral e 10 ppm para mulheres gravidas. Segundo a bidloga Graziela Balassa, 32, autora
do estudo, a situagdo das mulheres em idade reprodutiva é a mais preocupante: 85% delas
apresentaram concentracdes de mercurio superiores a 10 ppm.

Quadro 5:Video tvfolha
Fonte: Elaborado pela autora.

Nesta pesquisa analisamos dois produtos, da tvfolha e do Me-
diaStorm. O detalhamento de cada projeto tem por objetivo compre-
ender a estrutura e o alcance dos citados projetos.

Mediastorm

Titulo: Crisis Guide: Iran




Duracao: 8:31 (video principal), 3:15 (regime iraniano) com outros trés videos de suporte
(3:46, 2:32,4:42), 2:57 (Iréd e regido), 2:35 (programa nuclear do Iran), seguimento de andlise
(4:13,5:19, 3:06, 4:16, 2:59).

Quadro 6: Documentério Mediastorm
Fonte: Elaborado pela autora.

Os dois formatos “bebem da fonte do documentarismo®”.
As pautas sdo bem delimitadas com grande foco no personagem.
Os videos nao ultrapassam os dez minutos e fundem imagem em
movimento com imagens estaticas. Na produgdo de ambos vide-
os sdo utilizadas cameras fotograficas e as imagens sdo feitas por
fotografos.

Contudo, no trabalho elaborado pela tvfolha, a linguagem
fotografica estd presente na diregdo de fotografia das imagens em
movimento. O video que conta a histéria da exposi¢ao das popu-
lagdes ribeirinhas ao merctrio mescla imagens em movimento
com narragdo do repérter que realizou a reportagem em parceria
com o fotégrafo. A fala dos personagens é interrompida pelo re-
porter, que acrescenta informagdes, também exibidas por meio de
infograficos®.

66 Tem origem no género cinematogréfico, que se caracteriza pelo compromisso com a
exploracao da realidade.

67 Gréficos que reunem informagao.
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Figura 11 - Video tvfolha: Populacées ribeirinhas do rio Negro estdo contaminadas, aponta
estudo

Fonte: <http://www.youtube.com/watch?v=PJn505Cthsc&feature=youtu.be>, acesso em
31deout 2012.

Figura 12 - Especial Multimidia Crisis Guide: Iran, produzido pelo Mediastorm.
Fonte: <http://www.cfrorg/interactives/CG_Iran/index.html?cid=oth-redirect-crisis

quide_iran#/iran-and-the-region/>, acesso em 31 de out. 2012.

No especial multimidia produzido pelo Mediastorm em par-
ceria com o Conselho de Rela¢oes Exteriores dos Estados Unidos, a



linguagem fotogréfica se faz mais presente por meio de fotografias
estaticas, que reforcam o conteudo jornalistico e a fala dos especia-
listas que analisam as questdes propostas. O contetido é fragmenta-
do em varios videos, com diversas abordagens: desde um panora-
ma geral a questoes especificas como o programa nuclear. Além dos
videos, uma timeline orienta quanto ao referencial histérico. Outro
elemento grafico utilizado na multimidia é a infografia. Por meio
dos infograficos sao apresentados dados demograficos, econdmi-
cos, sociais, populacionais e militares.

Para Primo (2007), a interatividade mediada por computador
quando este é apenas um meio de comunica¢do. Por outro lado,
revé a formula emissor, mensagem, meio, receptor, destacando a
importancia do papel do designer no processo comunicacional.
Primo explica que:

A tdo conhecida formula emissor > mensagem - meio
> receptor’ acaba sendo atualizada no seguinte modelo:
‘webdesigner > site > Internet > usudrio’. Os termos sio
outros, foram ‘modernizados’, mas trata-se da mesma e
caduca epistemologia. A diferenga é que se destaca que
ndo apenas se recebe o que o polo emissor transmite, mas
também se pode buscar a informagio que se quer. O novo
modelo, entdo, seria: ‘webdesigner -> site > Internet < usu-
ario’. Essa seria a formula da chamada ‘interatividade’
(PRIMO, 2007, p. 11).

Tanto na tvfolha como na multimidia produzida pela Medias-
torm, esta clara a valorizagdo do contetido, mas também da forma-
tagdo grafica, adequada a web. No documentério produzido pelo
tvfolha a navegagdo é linear, sem a participagdo do leitor. Ja no do-
cumentario Crisis Guide: Iran, todo projeto foi concebido pensando
na usabilidade. A abordagem do design é dominante; sdo utilizados
elementos que permitem a interatividade na navegagdo, podendo o



usudrio eleger o contetido que o interessa e a forma como ird acessar
as informacgoes. Cores e formas sdo escolhidas para aumentar a dra-
maticidade e reforgar a relevancia do tema abordado.
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Consideragoes finais

A principio, as inovagdes tecnologicas sdo quase sempre sedu-
toras, mas também assustadoras. Contudo, diante das novas tecno-
logias da comunicagao, ndo nos cabe assumir postura ludista®. Sao
necessarios anos, ou mesmo décadas, para assimilar as mudangas
trazidas por um novo meio. Com a Internet nao ¢ diferente. Nesse
processo, os veiculos de comunicagdo e profissionais adaptam-se e
langam esforgos na construgdo de uma nova linguagem. Historica-
mente associada ao texto na midia impressa, a fotografia se apresenta
como protagonista, como elemento grafico e informativo na Inter-
net, constituindo uma nova narrativa visual.

Esse fluido limite espacial que nos oferece a Internet permite
que a fotografia transite entre o formato de midias mais lineares,
como jornais e revistas impressas, bem como outras menos linea-
res, a exemplo da televisdo e do cinema. Constantes reformulagdes
e adequagoes das linguagens fazem com que os veiculos cada vez
mais contem com equipes multidisciplinares, formadas nao apenas

68 Ludismo foi um movimento ou técnica de sindicalismo contrario a mecanizagdo do
trabalho que precedeu a revolugéo industrial.
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por jornalistas, mas profissionais de dreas afins, como o Design, na
elaboragao de produtos graficos voltados para a Internet.

Os veiculos de comunicagdo assimilam essas transformacoes e
incorporam essas técnicas em novos projetos. O blog The Big Picture
¢ um exemplo: tornou-se referéncia quando apresentou coberturas
fotograficas em grande formato, sob o ponto de vista de diferentes
fotojornalistas. Hoje no In Focus, blog criado na revista The Atlantic,
Taylor ousa apresentar a linguagem fotogréfica em outros formatos,
como o video. Em 30 de novembro de 2011 mostrou o trabalho dos
cineastas Lukas and Salome Augustin — que viveram em Cabul entre
2006 e 2008 —, um retrato do Afeganistao em video®. “Normalmente
publico imagens estaticas, mas esses cineastas tém um olhar de fotd-
grafo’, justifica o criador do blog.
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Figura 13 —Tela de abertura do documentario afghanistan.

Fonte: <http://www.theatlantic.com/infocus/2011/11/afghanistan-a-video-
portrait/100198/>, acesso em 07 de out. 2012.

A Internet convoca varios atores na produgao de projetos, que
incorporam linguagens ja conhecidas em uma s¢6 plataforma. Nes-

69 Disponivel em:<http://www.theatlantic.com/infocus/2011/11/afghanistan-a-video-
portrait/100198/ >, acesso em 30 de novembro de 2011.
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se processo, torna-se necessaria uma reflexdo sobre a forma como
vem sendo produzida a informagédo, como ¢ trabalhado seu conteu-
do grafico e de que forma ela é editada. Enfim, mais especificamen-
te, como a fotografia vem sendo pensada e trabalhada nos veiculos
de comunicacio.

As novas técnicas fotograficas permitem essa navegagdo livre
por parte desse coautor, que pode dar um giro em torno da imagem
fotografada em 360 graus, atirar-se na dire¢do de um objeto com a
intengdo de perceber um detalhe ou uma expressao. Detalhes estes,
registrados pelo fotdgrafo, mas percebidos e capturados pelo obser-
vador, que viaja em busca de um outro fragmento de informagao
contida naquele registro.

Mesmo sendo uma plataforma democratica, que agrega recur-
sos técnicos atraentes e onde as midias fundem-se, a Internet tem
uma caracteristica que pode fugir do dominio de quem controla a
informacéo: o risco do usudrio desviar sua atencio para recursos tec-
noldgicos que agregam pouco contetido. Os agentes envolvidos na
produgdo dos projetos graficos e jornalisticos voltados para a web
devem trabalhar em sintonia, pois a linha que delimita esse espago
¢ ténue. Devem estar atentos para os recursos agregam informagao
na construgdo dos projetos. Apesar do desenvolvimento tecnoldgi-
co acontecer a passos largos, os veiculos de comunicag¢ao ainda tém
cautela e s6 aplicam técnicas e recursos ja experimentados em midias
menos tradicionais, como os blogs.

Os niimeros de acessos confirmam o sucesso de alguns projetos,
como o blog The Big Picture, hoje rebatizado de In Focus e transferido
para a revista The Atlantic. Seu criador, o designer Alan Taylor, men-
cionou que uma das suas recentes publicagcdes, com as imagens vence-
doras do concurso fotografico de 2011 da revista National Geographic,
recebeu milhares de acessos”. Além de dedicar pelo menos 40 horas
semanais a pesquisa, edi¢ao e formatacdo das historias, Taylor procura

70 Em chat realizado em 23 de janeiro de 2012 na plataforma online da revista The
Atlantic.



se manter informado sobre as novidades tecnoldgicas, sempre preocu-
pado em adaptar o projeto as transformagdes em curso.

As informacoes sobre o trabalho desenvolvido pelo criador do
blog The Big Picture serviu como referéncia na condugdo das entre-
vistas com os profissionais dos jornais a Folha de S. Paulo, O Estado
de S. Paulo e especialistas. Ao final da investigagao observou-se que
ambos veiculos desenvolvem projetos voltados para a web, onde a
integracdo entre profissionais do design e jornalismo sdo determi-
nantes na formatacao do conteudo grafico e informativo.

Contudo, em ambos jornais o investimento nesses projetos é
esporadico, pois o0 maior investimento ainda estd no jornal impresso,
onde sdo aplicadas as verbas publicitarias. Apesar de ainda estarem
presos aos moldes do impresso, os profissionais nao estdo alheios ao
potencial hipermidiatico da rede, que oferece maior intera¢ao com
os leitores. Nesta transigao o desenvolvimento tecnoldégico se mostra
essencial na constru¢do desta nova narrativa, oferecendo tanto aos
profissionais do design, como do jornalismo, ferramentas importan-
tes para que a informagao seja transmitida de forma clara e objetiva.
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A construgdo de uma nova narrativa visual
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